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Youtube Yaymncilarinin Gocuklarin Kimlik Inga Siireclerine Yansimas:

Eslem Gozde FIDE!
Ozkan SAPSAGLAM?

Oz

Cocuklarin internet kullanma durumlariyla ilgili aragtirmalar incelendiginde internet kullanim oraminin ¢ok kiiciik
yaglarda basladifi goze carpmaktadir. Cocuklarin en sik kullandigi sosyal medya uygulamalarindan biri de
Youtube’dur. Teknolojik cihazlarin aninda erisilebilirligi ve taginabilirligi Youtube platformunu c¢ocuklarin giinlik
yasaminin bir parcast haline getirmistir. Youtube yayincisi olarak isimlendirilen ¢ocuklar bu platformda
ebeveynlerinin de destekleriyle icerik tiretmekte ve video paylagmaktadirlar. Milyonlarca hatta milyarlarca kez
videolar: izlenen Youtube yayincilari, ¢ocuklan farkli yonlerden etkilemektedir. Artik gocuklarin dijital akranlar
diye tamimlayabilecegimiz Youtube yayincilari, ¢ocuklarin kimlik inga siirecinin Onemli bir parcasi olmaya
baglamistir. Kimlik olusumu ¢ocuklarin sosyal ve duygusal gelisimi igin bir temel olusturmaktadir. Bu yiizden
Youtube yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik inga siireglerine olan etkilerinin incelenmesi biiyiik 6nem tagimaktadir.
Aragtirmanin amaci, Youtube yayincilarimin gocuklarin kimlik inga siireglerine olan etkilerini aragtirmaktir.
Aragtirmada, nitel arastirma yontemlerinden, durum ¢aligmas: deseni secilmistir. Arastirma 3-6 yas ¢ocugu olan
annelerle gerceklestirilmigtir. Aragtirma kapsaminda 20 anne ile goriisiilmiigtiir. Aragtirma verileri, aragtirmacilar
tarafindan hazirlanan yar1 yapilandirilmig gériisme formu aracilig ile toplanmigtir. Katihimcilardan toplanan veriler
igerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Ayrica, Youtube yayincilarimin videolari ¢ok modlu elestirel séylem
analizi yontemiyle incelenmistir. Aragtirma sonucunda Youtube yayincilarinin videolarinin ¢ocuklar tiiketime tegvik
ettigi, iretkenliklerini azalttig1 ve ¢ocuklarin oyun kurma becerilerini korelttigi goriilmiistiir. Youtube yayincilarinin
cocuklarin gelecek beklentisinin sekillenmesinde ve cinsel kimlik olusumlar {izerinde de etkili oldugu, kiz
cocuklarinin tek tiplestirilmis, dayatilmis bir giizellik kalib1 igerisine sokulmaya calisildig: belirlenmistir.
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Reflection of Youtubers on Children's Identity Building Processes

Abstract

According to studies, internet use starts at a very young age. One of the most frequently used social media
applications used by children is Youtube. Instant accessibility and portability of technological devices made the
Youtube a part of children's daily life. Kid Youtubers produce content and share videos on this platform with the
support of their parents. Youtubers, whose videos are watched millions or even billions of times, affect children
variously. Youtubers, whom can be defined as the peers of children, become an important part of children's identity
building process. Since the identity is a key foundation for children’s social and emotional development, it is
important to examine the impact of Youtubers on children's identity building processes. The aim of this research is to
investigate the effects of Youtubers on the identity building processes of children. Qualitative research method and
case study design is used in this research. Study is conducted with 20 mothers whose children’s ages are between 3 to
6. Data which is collected through a semi-structured interview form prepared by the researcher is analyzed by
content analysis method. Furthermore, Youtube channels are examined by Multimodal Critical Discourse Analysis
method. As a result of the research, it is observed that Youtube channels encourage children to consume more,
decrease their productivity and blunt children's game-building skills. Youtubers are also effective in shaping the
expectations of children from the future and sexual identity formations. Furthermore, it is concluded that the girls
are trying to be put into a uniform, imposed beauty standards.

Key words: Preschool period, Social media, Youtube, Youtuber, Identity development

Girig
Erken cocukluk donemi, hayata dair ilk bilgilerin, ilk becerilerin ve ilk degerlerin kazanildig
onemli bir donemdir. Bu donemde kazanilan bilgi, beceri ve degerler bireyin gelecekteki
yasaminin ve Ogrenmelerinin omurgasimi olusturmaktadir (Sapsaglam, 2017). Cocuklarin erken
cocukluk doneminde yasadiklar1 deneyimler onlarin gelecekte nasil bir yetigkin olacaklarina
dogrudan etki etmektedir. Biiyiime ve sosyallesme siirecinde ¢ocuklar, isittikleri, deneyimleri ve
toplumun aksettirdiklerinden yola ¢ikarak kendi ahlaki ve etik temellerini olustururlar (Veisson
ve Kuurme, 2010; akt. Sapsaglam, 2017). Modern zamanimizin en biiyiik silahlarindan biri olan
medya ve gorsel temalar ¢ocuklarin yarinlarim biiyiik oranda etkilemektedir ki bu hem ¢ocuk i¢in
hem de ebeveynler icin negatif aktarimlara sebep olmaktadir (Alaeddinoglu ve Kishali, 2019).
Bronfenbrenner’'in ekolojik sistemler teorisine gore ¢ocugun gevresindeki baglamlar onun kimlik
ingasinda 6nemli bir role sahiptir. Bu teoriye gore cocuklar cevreleriyle etkilesime girerek
Ogrenirler ve c¢ocugun sonraki davramiglari bu etkilesimler tarafindan sekillendirilir
(Bronfenbrenner, 1979). Cocuklarin yaglan ilerledikce pek ¢ok yeni cevre ile iletisime gegerler-
okul, Ogretmenler, akrabalar, komsular, arkadaglar1 gibi. Tim bu yakin iligkilerin onlarin
gelisimleri iizerinde asikdr, ehemmiyetli etkileri vardir (Teorik Yaklasimlar, 2015). McHale ve
digerlerine gore (2009) medya cihazlar1 mikrosistemin bir pargas: olarak diistiniilmelidir, ¢iinkii bu
cihazlar ev ve aile gevresi igerisindedir ve bu nedenle ¢ocugun yakin gevresinin bir pargasini
olusturur. Bu cihazlarin ¢ocuklarin {izerindeki etkileri yadsinamayacak kadar biyiiktiir.
Cocuklarin internet kullanma durumlariyla ilgili arastirmalara bakildiginda internet kullanim
oraninin ¢ok kii¢iik yaslarda basladigi goriilmektedir. Giintimiizde ¢ocuklar, dijital bir diinyanin
icine dogmakta, bu dijital diinyamin iginde varliklarini siirdiirmekte ve dijital kiltiirle
sosyallesmektedirler (Akdag ve Yavalar, 2017). Cep telefonu ve tablet gibi cihazlar yalnizca
yetigkinlerin degil kii¢tik yaglardaki ¢ocuklarin da giinliik yasamlarinin bir pargas: haline gelmigtir
ve bu durum insanlarin yasaminda esashh degisikliklere yol agmakla birlikte ¢ocuklarin
davraniglarinin  bicimlenmesinde de etkili olmustur (Ates ve Durmusoglu Saltali, 2019).
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Giintimiizde ¢ocuklar kiiclik yaslardan baslayarak medya platformlarim1 kullanmaya baslamakta,
sosyal medya hesaplar1 edinmekte ve icerik de olusturmaktadirlar. Bunlarin bir kismi bizzat
ebeveynlerin yardim ve destekleriyle gerceklesmektedir. Ebeveynler cocuklarina dijital kimlikler
iretmektedir (Leaver, 2015; akt. Atalay, 2019). Cocuklara dijital kimliklerin olusturuldugu
platformlardan bir tanesi de Youtube’dur. Bu platformda ¢ocuklar ebeveynlerinin destekleriyle
Youtube kanali agmakta ve Youtube yayincisi olmaktadirlar. Bu kanallar diger ¢cocuklarin ilgisini
cekmekte ve cocuklar zamanlarinin bir kismin1 Youtube yayincilarini izleyerek gecirmektedir.
Teknolojik cihazlarin aninda erisilebilirligi ve tasinabilirlii Youtube platformunu g¢ocuklarin
ginlik yasaminin bir parcasi haline getirmistir. Corsaro’ya gore (2005) cocuklar Youtube
yayincilariyla kendilerini 6zdeslestirmekte, onlar1 kendilerine yakin hissetmekte ve onlardan
etkilenmektedir. Bu dogrultuda denilebilir ki ¢cocuklar hem sosyal diinyay: sekillendiren hem de
sosyal diinyanin sekillendirdigi sosyal aktorlerdir. Sapsaglam (2018) tarafindan yapilan aragtirmaya
gore heniiz ii¢ yasindaki ¢ocuklar Youtube uygulamasini bilmekte ve kullanmaktadirlar.
Cocuklarin yaglarinin artmasina paralel olarak diger sosyal medya uygulamalarini bilme ve
kullanma diizeyleri de artmaktadir.

Ilgili literatiir incelendiginde, elektronik medyanin ¢ocuklar iizerindeki etkisi (Radesky,
Schumacher ve Zuckerman, 2015; Ray ve Jat, 2010; Stettler, Signer ve Suter, 2004), cocuklarin
teknoloji ve etkilesimli medya kullanimi (Tackie-Ofosu, 2015;Vandewater vd., 2007) medya
kullaniminin okul 6ncesi donem ¢ocuklarinin 6grenmeleri {izerindeki etkileri (Wijaya ve Fadlilah,
2018; Zaranis, Kalogiannakis ve Papadakis, 2013), okul 6ncesi donem ¢ocuklarinda sosyal medya
farkindaligt ve kullanimi (Sapsaglam, 2018) gibi daha c¢ok, ¢ocuklarda dijital teknoloji
kullaniminin artist ve bunun c¢ocuklar tizerindeki biligsel ve fiziksel etkileri {izerine ¢aligmalar
oldugu goriilmektedir.

Medyanin ¢ocuklar iizerindeki etkileri arastirilirken bu etkilerin ¢ocugun degerlerine ve kimlik
olusum siirecine olan yansimalarinin yeterince ele alinmadig gériilmektedir. Literatiirde Youtube
yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik insa siireclerine olan etkilerine yonelik daha 6nce yapilmig bir
arastirmanin olmayisi ve arastirmanin ortaya koyacagi bulgular agisindan calismanin 6nemli
oldugu disiiniilmektedir. Bu aragtirmanin amaci, Youtube yayincilarimin okul 6ncesi donem
¢ocuklarinin kimlik inga siireclerine olan etkilerini aragtirmaktur.

Yontem

Bu aragtirma nitel aragtirma yontemi benimsenerek yapilmistir. Arastirmada nitel arastirma
desenlerinden durum (6rnek olay) ¢aligmas: deseni se¢ilmistir. Hancock ve Algozzine (2006) kendi
tabii kosullarinda meydana gelen hadiseleri zaman ve mekan kisitlamasi altinda mubhtelif veri
toplama araglar1 kullanarak zengin bir sekilde tasvir etmeye ¢alisan ve derin temellere oturtulmus
caligmalar1 durum caligmasi olarak ifade etmektedir.

Caligma Grubu

Aragtirma 3-6 yas ¢ocugu olan annelerle gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda 20 anne ile
gortisilmistir. Katihmcilarin goriisleri etik kurallar geregi, isimleri verilmeden kodlanarak
aktarilmigtir. Dolayisiyla aragtirmaya katilan anneler sirasiyla K1, K2, .., K20 seklinde
kodlanmigtir. Calisma grubunun olusturulmasinda seckisiz olmayan Ornekleme yontemlerinden
uygun Ornekleme teknigi kullamilmistir. Uygun Ornekleme, zaman, para ve isgiicii agisindan
mevcut sinirhiliklar sebebiyle 6rneklemin rahat ulagilabilir ve uygulama yapilabilir birimlerden
secilmesidir (Biytkoztirk, 2012). Ayrica aragtirma kapsaminda c¢aligmaya temel olusturmasi
maksadiyla 3 Youtube yayincisinin ¢esitli videolar: incelenmistir. Arastirma etigi cercevesinde
incelenen Youtube vyaymncilarinin videolarn Y1, Y2, Y3 seklinde kodlanmistir. Youtube
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yayincilarinin kanallarinin abone sayisi 3,13 milyon ve 5,97 milyon iken ii¢lincii kanalin abone
says1 gizlidir. Incelenen ii¢ Youtube yayincisi da {ic ile alt1 yas araligindadir. Kanallarda genel
olarak c¢ocuklarin giinliikk rutinleri ve oyuncaklarla olan etkilesimleri paylasilmaktadir.
Incelenecek kanallarin belirlenme asamasinda 3-6 yas araligindaki 15 cocuga en cok sevdikleri
Youtube yayincilar1 sorulmus ve alinan cevaplar dogrultusunda en ¢ok tercih edilen 3 Youtube
yayincisinin videolar: incelenmistir.

Aragtirma Verilerinin Toplanmasi

Arastirma verileri, arastirmacilar tarafindan hazirlanan yar1 yapilandirilmig goriisme formu
araciligy ile yliz ylize goriisme yontemi ile toplanmistir. Goriisme gerceklestirilmeden Once,
ebeveynlere arastirma hakkinda bilgi verilmis ardindan arastirmaya katilmak isteyenlerden
randevu alinarak goriisme gerceklesmistir. Goriismeler, katilimcilarin kendilerini rahat ifade
edebilecekleri ev ortaminda gerceklesmistir. Annelerle yapilan goriigmelerde not alma teknigi
kullanilmigstir. Her bir goriisme yaklasik 20-25 dakika stirmiistiir.

Aragtirma Verilerinin Analizi

Katihmcilardan toplanan veriler icerik analizi teknigi ile analiz edilmistir. Icerik analizinde
temelde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar cergevesinde bir
araya getirmek ve bunlan okuyucunun anlayabilecegi bir bi¢cimde diizenleyerek yorumlamaktir
(Yildirim ve Simsek, 2008). Icerik analizi, metnin derinine gizlenmis mesajlarin ortaya ¢ikmasinda
aragtirmactya onemli veriler sunmaktadir. Igerik analizinde giivenirligin belirlenmesinde
cogunlukla kodlayicilar arasi tutarlilik 6nem arz etmektedir. Giivenirliligi saglamak amaciyla
calisma grubundan elde edilen veriler arastirmacilar tarafindan ayr: ayr incelenmis, kategorilerin
ve temalarin olusturulmas: hususunda goriis birligi saglanmistir. Arastirmacilar siirecte bulgulan
oldugu gibi ortaya koymaya calismis ve diisiincelerini siirece yansitmamaya onem gostermistir.
Arastirmanin giivenirligini artirmak i¢in bulgularin sunumunda yorum yapilmadan dogrudan
alintilara yer verilmistir. Ayrica bu ¢calismada Youtube kanallar: ok modlu elegtirel séylem analizi
yontemiyle incelenmistir. Metnin sdylemedigini duyabilmek, anlayabilmek, soylemedigi veya
soyleyemedigi seyi bulabilmek icin metnin de Otesine gidilmesi gerekir (Palmer, 2008). Analiz
gerceklestirilirken Youtube yayincisinin videolarda neler yaptigina, ¢ocuk disindaki kisilerin
davranislarinin nasil olduguna ve videolarin ilettigi 6rtiik mesajlarin neler olduguna sdylem analizi
yontemi esas alinarak dikkat edilmistir.

Bulgular

Aragtirma kapsaminda annelerle goriisiilmesi ve Youtube yayincilarinin kanallarinin incelenmesi
sonucunda ii¢ onemli kategori ortaya c¢ikmustir. Birinci kategori “tiiketici g¢ocuklar” olarak
adlandirilmustir. Tkinci kategori “cocuklarin cinsiyet rolleri” olarak ele alinmustir. Ugiincii kategori
ise “cocuklugun o6ziinii kaybedisi” seklinde tanimlanmigstir. Youtube yayincilarimin ¢ocuklarin
kimlik insa siirecine olan etkileri bu #i¢ kategori iizerinden incelenmistir. Birinci kategori olan
Tiiketici Cocuklar kategorisine iliskin alt temalar $ekil 1’de verilmistir.
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VR

Tiiketici Cocuklar

Uretmeyen Cocuk Cabuk Sikilan Cocuk Coc@cinin

(n=5) (n=6) Hayattan Beklentisi

Sekil 1. Youtube Yayincilarinin Gocuklarin Kimlik Inga Siirecine Olan Etkilerinin Tiiketici Cocuklar
Kategorisi Uzerinden incelenmesi

Youtube yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik inga siirecine olan etkileri tiiketici ¢ocuklar kategorisi
altinda incelendiginde ii¢ 6nemli tema ortaya ¢ikmistir. Bunlardan birincisi iiretmeyen ¢ocuk
temasidir. Aragtirmaya katilan bes anne (n=5), Youtubeun c¢ocuklarini iiretmeyen ¢ocuk haline
getirdigini belirtmistir. Bu temaya uygun olarak katilimcilarin ifadelerinden bazilar asagida yer
almaktadar.

“Cocugum oyun kuramiyor. Internetin bulunmadigi zamanda/mekinda kendini nasil
mesgul edecegini bilmiyor, liretemiyor, sikiliyor. Pasif alicilar haline geldi cocuklarimiz” (K1).
U 5 Ly Y Y 8 ¢

“‘Cocugum arkadaglariyla bir araya geldiginde bile birlikte oyun oynamiyorlar. Her biri
ellerinde tabletle ayr1 ayr1 Youtube kanallarini izliyorlar” (K2).

“Youtube'daki sihir yapilan video igeriklerinin ¢ocugumu olumsuz etkiledigini
disiiniiyorum. Emeksiz elde edilebilecegini diisiinmesi olumsuz bir inanis. Her istedigini elde
etme algis1 olustu ¢ocugumda” (K4).

Tiiketici Cocuklar Tanimlamasinin ikinci temasi ¢abuk sikilan ¢ocuk temasidir. Arastirmaya
katilan alt1 anne (n=6), ¢ocuklarinin Youtube yayincilarimi izlemeleri sonucunda ¢abuk sikilan
bireyler haline geldiklerini belirtmistir. Bu temaya uygun olarak katilimcilarin ifadelerinden
bazilar1 agagida yer almaktadir.

“Cocugum Youtube'dan goriip bize oyuncak aldiriyor. Fakat sadece oyuncagin paketini
acma eylemini seviyor. Paketi actiktan sonra oyuncakla oynamiyor. Bunlar Youtube
yayincilarindan 6grendigi seyler” (K16).

“‘Cocugum izledigi videolardan etkilenip bize onlarca oyuncak aldirdi fakat hichiriyle
oynamiyor. Onlarla oynamak yerine Youtube yayincilarini izlemeye devam ediyor. Youtube
yayincilarini izledikce daha da oyuncak aldirmak istiyor ve bunun sonu yok”(K19).

Tiiketici Cocuklar Tanimlamasinin {giinci temas: ¢ocuk tiiketicinin hayattan beklentisidir.
Aragtirmaya katilan yedi anne (n=7), Youtube yayincilarinin, c¢ocuklarinin gelecekten
beklentilerini etkilediklerini belirtmistir. Bu temaya uygun olarak katihmcilarin ifadelerinden
bazilar1 asagida yer almaktadir.

“‘Cocugumun hayali Youtube yayincis: olmak. Okumak anlamsiz geliyor ona. Tipki onlar
gibi oyun oynayip kolay yoldan para kazanmak istiyor. Boyle bir vizyonu olmasi beni iiziiyor”
(K1).

“‘Cocugumun su an en biiyitk hayali merdivenli bir evinin olmasi ve evinde havuz
bulunmasi ¢iinki izledigi Youtube yayincilarinin evleri oyle ve onlara 6zeniyor”(K3).
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Ikinci kategori olan Cocuklarin Cinsiyet Rolleri kategorisine iligkin alt temalar Sekil 2’de
verilmigtir.

VRS
Cocuklarin Cinsiyet
Rolleri
Tekfiplestiritmis CocuK Oyunia'rlnda
Giizellik Algis1 Cinsiyet Ayrimi
(n=06) , (n=4)

Sekil 2. Youtube Yayincilarinin Gocuklarin Kimlik inga Siirecine Olan Etkilerinin Cinsiyet Rolleri
Kategorisi Uzerinden Incelenmesi
Youtube yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik inga siirecine olan etkileri ¢ocuklarin cinsiyet rolleri
kategorisi altinda incelendiginde iki 6nemli tema ortaya c¢ikmistir. Bunlardan birincisi tek
tiplestirilmis giizellik algis1 olarak tanimlanmistir. Bu temaya uygun olarak Y3 kodlu Youtube
yayincisinin kanalinin bir videosunda asagidaki durum yasanmaktadar.

Youtube yayincisi, yatakta battaniyeyle yiiziinii kapatmis uzaniyor. Annesi ona seslenir.
Youtube yayincisi kiz da “Cikmak istemiyorum! Gidin basimdan!” der. Ardindan annesi yanina
gelir ve annesine: “Elsa gibi saglarim yok! Elsa’'nin saglar1 ¢ok giizel, upuzun!der ve tekrar yataga
girer. Daha sonra annesi ona siirpriz yapar ve Elsa markali bir sampuan alir. “Senin de saglarini
bununla yikadigimizda Elsa gibi upuzun saclarin olacak” der ve kizi mutlu olur. Videonun
sonunda Youtube yayincisi “Elsa gibi oldum!” der.

Tablo 1. Y3 Kodlu Youtube Yayincisinin Videosunun Tek tiplestirilmis Giizellik Algisi Temas:
Uzerinden Ele Alinisi

Video siiresi Gozlemlenen Davranig Annenin Tepkisi
06.56 dk Youtube yayincis: kiz, saglar1  Anne, kizinin standart bir
Elsa adl ¢izgi film glzellik kalib1 igine girme
karakterine benzemedigi i¢cin  diisiincesini destekleyerek
aglar. ona Elsa markali sampuan
alir.

Tablo 1'de Y3 kodlu Youtube yayincisinin videosu, tek tiplestirilmis giizellik algis1 temas:
iizerinden ele alinmistir. Tek tiplestirilmis giizellik algis1 temasina iligkin katilimcilarin ifadeleri
ise agagida yer almaktadir.

“Kizim heniiz 6 yasinda ve kilo takintisi var. Oysa gelisme ¢aginda normal bu. Izledigi
Youtube yayincisi modellik yapmis kizim da ona ozeniyor. Pankeki ¢ok sever, gecen giin onun
i¢cin yaptim ama yemeyi reddetti. Cok israr edince ¢ikolata siirmeden yedi kuru kuru ” (K1).

“Kizim saglani siyah diye iiziiliiyor. Sar1 sacli olmay1 istiyor. Ha bir de mavi goz takintisi
var”(K2).

“Kizim dalgali sactan nefret ediyor. Yas: daha ka¢c ama ablasinin diizlestiricisini kullaniyor
stirekli”(K14).

204



TUBAD Cilt V, Say1II, Aralik, 2020

“Gegen giin komgsu, kizimi gordii ve aaa ne kadar biiyiimiis masallah iyi kilo almis’ dedi.
Kizim hemen odasina gidip aglad: ‘bana sismansin demek istedi’ dedi. Oysa kadinin art niyeti
yoktu” (K22).

Cinsiyet rolleri kategorisinin ikinci temas: ise oyunda cinsiyet ayrimi temasidir. Bu temaya uygun
olarak Y2 kodlu Youtube yayincisinin kanalindaki bir videoda asagidaki durum yasanmaktadir.

Videodaki anne iki kutu oyuncakla gelir ve ¢ocuklara ‘Size bir hediyem var! Mavi olan
doktor seti E'nin (erkek cocuk), pembe olan da D’nin (kiz ¢ocuk) der. E maviyi istemeyip pembe
olani almak isteyince anne, E’yi maviyle oynamasi i¢in ikna etmeye ¢alisir.

Tablo 2. Y2 Kodlu Youtube Yayincisinin Videosunun, Cocuk Oyunlarinda Cinsiyet Ayrimi Temas: Uzerinden
Ele Alinigsi

Video siiresi Gozlemlenen Davranig Annenin Tepkisi

8.12 dk - Anne, kiz gocuguna pembe; erkek  Islevleri ayni olmasina ragmen
¢ocuguna mavi hediye alir. anne, erkek ¢cocugunu mavi
-Erkek ¢ocuk pembe olan hediyeyi = oyuncakla oynamasi i¢in herhangi
ister. bir sebep sunmadan ikna etmeye
-Cocugun bu istegi reddedilir ve caligmigtir.
aglar.

Tablo 2’de Y2 kodlu Youtube yayincisinin videosu, ¢ocuk oyunlarinda cinsiyet ayrimi temast
iizerinden ele alinmistir. Cocuk oyunlarinda cinsiyet ayrimi temasina uygun olarak katilimcilarin
ifadelerinden bazilar asagida yer almaktadir.

‘Gecen giin misafirlige gittik. Gittigimiz evin ¢ocugu kizdi Ogluma gidip birlikte
oyuncaklarla oynamalarini séyledigimde ‘onlar kiz oyuncagi ben oynamam’ dedi” (K9).

“Kizzim oyuncak arabalar pembe oldugu miiddetce onlarla oynuyor. Pembe olmayan
oyuncak arabalarin erkek oyuncagi oldugunu iddia ediyor. Ne fark ediyorsa... Araba arabadir”
(K12).

Ugiincii kategori olan Gocuklugun Oziinii Kaybedisi kategorisine iliskin alt temalar Sekil 3’de
verilmigtir.

7~ N\

Gocuklugun Oziinii
Kaybedisi

~

A

Minyatiir Yetigkinler Duny?;c}iillf opuk
(n=5)
(n=11)
N

Sekil 3. Youtube Yayincilarimin Cocuklarin Kimlik insa Siirecine Olan Etkilerinin Gocuklugun Oziinii
Kaybedisi Kategorisi Uzerinden Incelenmesi

Youtube yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik insa siirecine olan etkileri ¢ocuklugun 6ztinii kaybedisi
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Bunlardan ilki minyatiir yetiskinler temasidir. Bu temaya uygun olarak katilimcilarin 6rnek
ifadeleri asagida yer almaktadir.

‘Kizzm 24 Kasim i¢cin makyaj yapmak istedi. Ben izin vermedim. Ardindan ‘Ama anne
azcik yapicaam, hem Y3 de yapiyor’ dedi” (K3).

“Ask, kar1 koca iliskileri ilgisini cok cekiyor. Izledikleri videolarda hep Barbie bebeklerin
erkek arkadagsi oluyor, birbirlerine dsik oluyorlar. O da oyunlarinda bunlari yapiyor” (K5).

“Kizim ¢ocuklar i¢in iretilen topuklu terliklerden istedi. Youtube'da takip ettigi kizdan
g0rmiis, baska nerede gérecek!”(K11).

“Kizim, sacina boya ve koluna tatto yapalim diye tutturdu. Ben olmaz daha ka¢ yasindasin
deyince: ‘Ama Y2’nin annesi izin veriyoo sen neden vermiyorsun’ diye aglad:”(K17).

Cocuklugun 6ziint kaybedisi kategorisinin ikinci temas: ise diinyadan kopuk ¢ocuk temasidir. Bu
temaya uygun olarak katihmecilarin ifadeleri asagida yer almaktadir.

“‘Cocugum Youtubedayken gercek yasamdan uzaklasiyor. Yemek yemeyi unutuyor.
Tuvaletini tutuyor sirf daha fazla tablet basinda durabilmek i¢in. Orada kendine ayri bir diinya
kurmus ve oradan memnun. Sanal diinyayi tercih ediyor. Arkadasin gelmis oglum kalkin oyun
oynayin diyorum istemiyor” (K13).

“‘Cocugumun elinde siirekli tablet var, tableti elinden aldigimizda hircinlasiyor”(K16).
‘Oglum siirekli video izliyor. Arkadaslari, Youtube yayincilari olmus”(K19).

“Kizim resmen uyugsuyor tablet basinda. Youtube yayincilarini izlerken hi¢c ses duymuyor,
algilamiyor bizi” (K20).

Sonug Tartigma ve Oneriler

Bu aragtirmanin amaci, Youtube yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik insa siireglerine olan etkilerini
arastirmaktir. Youtube yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik inga siireglerine olan etkilerini belirlemek
icin 3-6 yas aras1 ¢ocugu olan 20 anne ile goriisiilmiis ve ¢ocuklar tarafindan en ¢ok izlenen
Youtube yayincilarina ait videolar incelenmistir.

Aragtirma sonucunda bu kanallarin ¢ocuklar tiiketime tesvik ettigi dolayisiyla ¢ocuklarin iiretici
bireyler olmasini engelledigi ve ¢ocuklarin oyun kurma becerilerini korelttigi ortaya ¢ikmustir.
Youtube yayincilarinin, ¢ocuklarin gelecekten beklentisinin sekillenmesi {izerinde de etkisi
oldugu ortaya ¢ikmistir. Bunlara ek olarak, ¢ocuklarin cinsel kimlik olusumlarn {izerinde de etkili
oldugu saptanmustir. Kiz c¢ocuklarinin tek tiplestirilmis, “ideal” bir giizellik kalibi igerisine
sokulmaya calisildig1 sonucuna varilmistir. Ayrica ¢ocuklarin oyuncak se¢imlerinde kiz-erkek
ayriminin  gozetildigi ortaya ¢ikmistir. Son olarak, c¢ocuklugun oOziinii kaybedisinin izleri
goriilmektedir ¢ocuklarda. Bulgulardan elde edilen kategoriler asagida ayrintihi olarak
incelenmisgtir.

Bugiin ne yazik ki ¢ocuklar medya endiistrisinin hedef kitlesi haline gelmistir ve medya endiistrisi
Youtube yayincilar1 araciligiyla ¢ocuklar: tiiketime tesvik etmektedir. Kurumsal pazarlamacilar
sadece yeni bir pazar agmakla kalmamis, ayn1 zamanda diinyamiz1 ve gezegenimizdeki ¢ocuklar
sekillendirmeye devam eden kiiltiirel uygulamalar ve ideolojik anlayislar biitiinii olusturmaya da
sebep olmuslardir (Cook, 2004). Cagdas bilgi teknolojisini sekillendiren, yonlendiren ve kullanan
kisiler, cocuklugun yeniden bi¢imlendirilmesinde biiyiik bir rol oynamistir denilebilir (Steinberg,
2011). Ayrica arastirmalar, sosyal medyadaki mikro iinliiler diye tabir edilen kesimin kiiciik
cocuklarin iirin tercihlerini etkilediklerini ortaya koymustur (Jain, Roy, Daswani ve
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Sudha, 2011). Google, Youtube'u c¢ocuklarin almak istedikleri oyuncaklar hakkinda bilgi
edinmeleri konusunda merkezi bir yer olarak konumlandirmaktadir. Bir oyuncak isi analisti,
Youtube'un tamamen yeni bir reklamcilik tarzi oldugunu ve Youtube kanallarinin giderek daha
onemli hale geldigini ifade etmistir (Chester, 2015). Bulgularda da gorildiigii iizere, anneler
cocuklarinin Youtube yayincilarindan etkilenip siirekli oyuncak satin aldirdiklarim fakat sadece
oyuncak paketini agma eylemini sevdiklerini, oyuncaklarla oynamadiklarini belirtmislerdir. Video
icerikleri incelendiginde, Youtube yayincilar1 da ayn:i sekilde oyuncak paketi agma videolar
cekmekte fakat bu oyuncaklarla oynamamaktadirlar. Bu da c¢ocuklarin, tiikketim heveslerinin ve
Youtube yayincilarindan etkilendiklerinin bir yansimasidir. Cocuklugun topyek@n olarak kar
getiren bir pazar icin ticari meta haline getirilmesi, ¢ocugun bugiinkii ve ilerideki pazarlar
icerisinde “maddeci ¢ocuk” imgesi etrafinda sikigtirilmig roller igerisinde yetisip biiylimesine
ortam saglamistir (Murdock, 2015; akt. Akdag vd. 2017). Tiiketim aligkanlig1 ¢ocuklarin yalnizca
satin alma pratiklerinde degil giinliik sosyal iliskilerinde ve gelecege yonelik beklentilerinde de
kendini gostermistir. Bulgularda da goriildiigii gibi Youtube yayincilari, ¢ocuklarin hayattan
beklentilerinin sekillenmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Giderek daha fazla ¢ocuk, kurumsal
liderlerin ¢ikarlarina hizmet eden degerlere ve ideolojik egilimlere sahip olmaktadir (Allen, 2003).
Bulgulardan hareketle denilebilir ki ¢ocuklar, Youtube yayincilarinin videolarda sergiledigi
yasama Ozenmektedirler dolayisiyla ¢ocuklarin hayali Youtube yayincisi olup kolay yoldan para
kazanmaktir. Bu bulgu, tiretmeyen cocuk kategorisini de destekler niteliktedir. Cocuklarin
hayattan beklentilerine bakildiginda, en biiyiik hayallerinin havuzlu bir ev oldugu goériiliiyor.
Youtube yayincilarinin videolar1 incelendiginde, evlerinin bu sekilde oldugu gorilmistiir.
Bulgularda da goriildiigii gibi, anneler ¢ocuklarinin, arkadaglariyla bir araya geldiklerinde bile
birlikte oyunlar oynamadiklarini, internetin bulunmadifi zamanda/mekdnda kendilerini nasil
mesgul edeceklerini bilmediklerini, oyun kuramadiklarinm belirtmiglerdir.

Youtube yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik inga siirecine olan etkilerinin cinsiyet rolleri kategorisi
iizerinden incelendiginde bulgular 1s181nda denilebilir ki medya aracihigiyla oOzellikle kiz
cocuklarina daha kii¢iik yastan itibaren nasil gériinmeleri gerektigi, neleri sevmeleri gerektigi,
nasil bir role biiriinmeleri gerektigi ortiikk veya agik birtakim mesajlarla aktarilmaktadir
(Buckingham ve Willet, 2006). Bu ayni zamanda ideolojik bir aktarimdir. Ciinkii reklam endiistrisi
yalnmizca riinlerin satisim1 degil aym1 zamanda degerlerin, imajlarin ve kimliklerin aktarimim
saglayarak, istenilen profilde bir tiiketici yetistirmeyi amaclamaktadir (Griox ve Pollock, 2011).
Bulgularda da goriildiigii iizere, bir Youtube yayincisi videosunda, Youtube yayincisinin iizgiin
olma sebebinin Elsa adli ¢izgi film karakterininki gibi saglara sahip olmamasi olarak gosterilmekte
ve annesinin bu durum kargisinda iirettigi ¢oziimiin kizina Elsa markali sampuan alarak ona
benzemesini saglamak oldugu goriiliiyor. Videonun sonunda da Youtube yayincisinin Elsa
kostiimleri giyinip “iste simdi Elsa oldum!” demesi, mutlulugun kaynaginin FElsa’ya benzemis
oldugu mesajim1 vermektedir. Youtube yayincisi, 6zendigi ¢izgi film karakterinin {riinlerini
kullanarak, kostiimlerini giyerek o6rnek aldigi karakterin roliine daha iyi biiriinebilecegine
inanmaktadir. Youtube yayincilarinin, cesitli diriinlerin reklamlarimi yaparak izleyici kitlesine
nasil goriinmeleri gerektigini daha onlar kiiciik yastayken empoze ettigi goriilmiistiir. Dayatilmig
ideal giizellik algilariyla kiz ¢ocuklari tek tiplestirilmeye calisilmaktadir. Bu da ozellikle kiz
cocuklarinin kendini oldugu gibi kabul etmemesine, biricikliginin farkinda olmamasina ve ideal
gizellik kaliplarina girmeye c¢aligmasina neden olmaktadir. Youtube yayincilarinin videolarinin
igerikleri incelendiginde kiz ¢ocuklarinin kim oldugundan ziyade nasil goriindiigiiniin 6nemli
oldugu alt mesaj1 verildigi goriilmiistiir. D1s goriiniise verilen bu deger, ¢ocuklarin kimligini deger
verilen sey iizerine inga etmesine neden olmaktadir (Buckingham ve Willet, 2006). Youtube
yayincilar1 kimlik ingasinda 6nemli bir rol oynamaktadir; takip etmeyi veya kendinizden uzak
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tutmay1 sectiginiz Youtube yayincilar1 kim oldugunuz hakkinda bir seyler soylemektedir
(Martinez ve Olsson, 2019).

Youtube yayincilarinin ebeveynlerinin oyuncak tercihinde cinsiyet ayrimi gozettikleri ve cinsiyet
etiketli, stereotipik oyuncaklar tercih ettikleri goriilmiistiir. Oysa bu oyuncak secimi ¢ocuklarin
deneyimlerini simirlar ve kars1 cinsiyetteki oyuncaklarla etkilesime girerek gelistirilebilecek bazi
beceri ve ozellikleri gelistirme kabiliyetlerini engelleyebilir (Cherney, Kelly-Vance, Gill, Ruane,
ve Ryalls, 2003). Oysa okul 6ncesi ¢ag ¢ocuklarin beyinlerinin en hizli gelistigi ve etkiye en agik
oldugu c¢ag oldugundan, ¢ocuklarin her tiirlii oyuncakla oynamas: gerekmektedir (Arican, 2012).
Ayrica, pembe renginin kiz rengi, mavi renginin de erkek rengi oldugu ve arada kesin sinirlar
oldugu mesaj1 verilmektedir videolarda. Bulgularda da goriildiigii {izere, bir Youtube yayincisi
videosunda anne, kiz ¢ocuguna pembe kutulu oyuncak, erkek ¢cocuguna da mavi kutulu oyuncak
hediye ettigi vakit erkek cocuk pembeyle oynamak istediginde ¢ocugun tiim israrlarina ve
aglamalarina ragmen anne onu maviyle oynamasi i¢in ikna etmeye caligmistir. Burada annenin
renk algisindaki cinsiyet¢i tutumu ortaya cikmaktadir. Halbuki 20. yiizyila girerken tekstil
endiistrisinin gelisim gostermesiyle birlikte bebek kiyafetlerine renk gelmis ve ilkin erkek
cocuklara pembe, kiz cocuklara mavi renkler onerilmisti. 1970’ler, kiz ¢ocuklarinin pembe
giyinmesini dikte eden anlayisin pik yaptig1 bir donemdi. Seri iiretimin artmasi, kapitalizmin
yiikselisi ve magaza zincirlerinin var olmaya baglamasiyla birlikte tiikketim toplumu gii¢lenmis ve
bu da cinsiyete 6zel oyuncak ve giysi liretiminin artmasina sebep olmustur (Arican, 2012).

Youtube yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik ingsa siirecine olan etkilerinin ¢ocuklugun o6ziini
kaybedisi kategorisi {izerinden incelenmesi sonucunda, Youtube yayincilarinin ¢ocuklarin
cocukluklarindan kopmasina zemin hazirladiklar1 goériilmiistiir. Bulgularda da goriildiigi gibi,
cocuklar hentiz kii¢iik yasta olmalarina ragmen makyaj yapmak istemektedirler. Elektronik
medyanin gelismesiyle kusaklar arasindaki sinirlar ortadan kalkmis ve yogun bilgilendirmeye
maruz kalarak kendilerini miidafaa edemeyen ¢ocuklarin git gide kii¢iik yetiskinlere dontistiigi;
cocuklarin konusma, istek, davranig hatta fiziksel goriiniislerinin git gide yetiskininkilere
benzedigi goriilmektedir. Elektronik kiiltiirle birlikte ¢ocukluk ve yetigkinlik arasindaki sinirlar
bulaniklasmis, ¢cocuklar masumiyetlerini yitirmis ve ¢ocuklarin ¢ocukluklar1 yok olmustur. Oysa
cocuklarin ¢cocukluga gereksinimi vardir. (Kaya, 2019; Postman, 1995). Ayrica Taylan’in (2015) da
belirttigi gibi ¢ocuklara yonelik {iiretilen ¢izgi filmler ve bu iirtinlerin simgesi olan figiir ve
oyuncaklar otantik, lokal motifleri iceren kiiltiirel bir miras1 aksettirmekten ziyade kiiresel bir
endiistri tarafindan tasarlanmaktadir. Bu iiriinler ¢ocuklar1 egitmek ve diisiinmeye yoneltmekten
ziyade onlarn gerceklerden uzaklastirmakta ve c¢ocuklarin sosyalizasyon siirecleri iizerinde
olumsuz etkiye sebep olmakta ve ¢ocuklar kiiltiir endiistrisinin tiiketicilerine doniistiirmektedir.
Bu durum yalmizca ¢izgi filmler icin degil, Youtube yayincilarinin kanallar i¢in de gegerlidir.
Bulgulardan elde edilen verilere gore anneler c¢ocuklarimin vakitlerinin ¢ogunu Youtube’da
gecirdigini, Youtube izlerken diinyadan koptuklarini, yemek yemeyi bile unuttuklarini,
arkadaslariyla birlikte reel diinyada oyunlar oynamadiklarini ifade etmislerdir. Tim bunlar
cocuklarin ¢ocukluklarini yasayamadiklarinin bir gostergesidir.

Sonu¢ olarak Youtube yayincilarimin, cocuklar iizerinde tutum ve davranisin olugmasi ve
sekillenmesinde rol oynadig ve ¢ocuklarin kimlik insa siireclerinde biiyiik ol¢iide etkili oldugu
soylenebilir. Youtube yayincilarinin videolarinin iceriginde barindirdig: birtakim acik veya ortiik
mesajlar ¢ocuklarin kimlik olusumunu dogrudan etkilemektedir. Cocuklarin yasamlar {izerinde,
en yogun ve kalici izleri olusturan okul 6ncesi donemde daha hassas davranilmasi gerektiginin
ebeveynler tarafindan bilinmesi hayati 6nem arz etmektedir (Emir, 2011; akt Alaeddinoglu, 2019).
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Arasgtirma sonuglar1 dogrultusunda;

e Anne babalarin ve ¢ocuklarin medya okuryazarlig: becerilerinin desteklenmesi,

e  Cocuklarin 6z denetim becerilerinin gelistirilmesi,

e Anne babalarin ¢ocuklarinin dijjital izlerini takip etmeleri,

e Ogzellikle gocuklarin etkilesim halinde olduklar1 dijital ortamlarin daha yogun
bicimde denetlenmesi ve olumsuz iceriklerden arindirilmasi 6nerilmektedir.
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