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Konya’nin 6nemli turizm merkezlerinden olan Mevlana Miizesi ve gevresi 6zellikle 1980 yilindan
itibaren uygulanan neoliberal politikalarla birlikte strekli degisim ve donlsime tabii tutulmus-
tur. Tarihi kent merkezi igerisinde yer alan g¢arsilarin yeniden tretimi sadece garsilarin donisi-
miyle kalmamig ayni zamanda bélgede bulunan esnaflar arasindaki iliskilerde, miisterilerde de
bir degisim yasanmistir. Toplumsal mekandaki yasanan degisimler tiketim kultiriine de yansi-
mis ve mekan meta aracili§lyla sermayeye dahil edilmistir. Ortaya ¢ikan suregleri anlamak ve
sonuglarini incelemek amaciyla galismada nitel arastirma yontemlerinden fenomenoloji deseni
kullanistir. Degisim ve donlsiim sureclerinin daha iyi anlagilabilmesii¢in amagh 6érneklem kapsa-
minda bolgede bulunan uzun yillardir devam eden esnaflardan olusan 10 kisiyle derinlemesine
gorismeler yapilmistir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgular Lefebvre’nin tgli mekansal
diyalektigi ve Marx’in meta ¢6ziimlemesinden yola ¢ikilarak incelenmistir. Katilimcilarla yapilan
gorismeler sonucunda bulgulara gore; katilimcilarin uygulanan degisim ve doniisim projele-
rinde sayilarinin yeterli olmamasindan dolayi s6z sahibi olamadiklari ve yasanan bu sireglerin
surekli gindemde olmasi ve ayni zamanda belirsizlik icinde olmasina neden olmustur. Yaganan
donlsiim faaliyetleriyle birlikte mekana yiiklenen anlamlar degismistir. Mekanin sermaye olarak
gorlilmesi ve dnemli turist cekim merkezi olmasi, kent imgesinde ve kimliginde kullanilan “Mev-
lana” 6gesinin meta olarak kullanilmasi metalagsmayi beraberinde getirmistir.

Mevlana Museum and its site which are among the most important touristic attractions have
constantly been subjected to change and conversion especially with neoliberal policies applied
since 1980. The reproduction of the markets which are in the historical city centre hasn’t only
changed the markets but also changed the tradesmen’s relationship and customer’s attitudes.
The change experienced in the social space has reflected the consumption culture and it’s
included the fund through space and meta. The pattern of phenomenology which is one of
the methods of qualitative research is used on this research in order to fathom the process oc-
cured during the research and analyze the results. | had an interview with 10 tradesmen who
have been working in the area for a long time as a sample in order to perceive the change and
conversion process. According to the findings of the interview with the participants, the inad-
equacy of the participants’ numbers on the applied change and conversion caused that they
don’t have the right to comment on it, the process has always remained on the agenda that
it’s turned it into a uncertain situation. The meanings attributed to the space has changed
due to the conversion activities that have been experienced. The usage of “Mevlana” factor as
meta used on the city image and its identity has brought with the commodification due to the
space’s being seen as fund and an important tourist attraction.

1

Bu calisma, Ayse SARDAG’In, Dog.Dr.ismail KERVANKIRAN danismanliginda hazirlanan “Metalas(tiril)an Turizm Mekanlarinin Yeniden Uretimi: Konya Kenti

Ornegi” doktora tez calismasinin ilk sonuglarindan dretilmistir.

2 This study was produced from the preliminary findings of Ayse SARDAG’s doctoral thesis study on “Reproduction of Being Commaodified Tourism Spaces:
The Case of Konya City” prepared under the supervision of Associate Professor ismail KERVANKIRAN at Social Science Institute of Suleyman Demirel University.
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Extended Abstract
Introduction

Nowadays, different life experiences bring along different spa-
tial structures. The spaces that are produced are also the pla-
ces where lives and experiences take place. Capitalism creates
big, bright and magnificent symbolic spaces postmodern con-
sumption centers by building heaven-like structures to fulfill
all the desires of societies (Bayirbag, 2020). This has led to
the restructuring and production of cities as postmodern con-
sumption centers (Urry, 2015). The acceleration of reproduc-
tion processes accompanying capitalism has also accelerated
consumption; tourism spaces have started to be staged spa-
ces in the trialectic of perceived, designed and lived in spaces.
The authenticity of cultural experiences in tourism venues,
the culture of the local community and their consumption by
tourists, and the staging of local elements and activities (Mac-
cannell, 1976) have made commodification inevitable.

Commodification (commissioning the commodification) and
the reproduction of space has been processed on the scale of
the city of Konya in the study. The changes and transformati-
ons and the results they have manifested are presented with
a critical outlook. The aim of the study was to reveal the refle-
ction of the changes/transformations which have taken place
in human-space relations on the scale of Konya City, unlike the
studies on the Mevlana Museum and its surroundings, which
is one of the important tourism venues in the city center of
Konya (Kustepe, 2011; Akbas, 2016; Turut, 2018; Eren, 2021).

The Importance of Mevlana Museum in Konya in terms of
Tourism

Tourism, brought about by capitalism, has taken its place
in historical systems as a concept which dedicates a part of
people’s ordinary lives to travel, observations and enjoy ple-
asures (Wallerstein, 2016). The desire to see and discover
new places, which started to increase with postmodernism,
has spread throughout the world. With this increasing trend,
Konya hosts visitors from all over the world as an important
center of attraction with the image of a city of “tolerance”.
“Mevlana” and “sama” (Sufism) were included in the world
heritage list by UNESCO in 2005 and 2007 was declared the
Year of Mevlana by UNESCO. Mevlana Celaleddin Rumi likens
“Seb-i Arus” (wedding night) to the night of reunion with his
Lord, his beloved. This occasion is commemorated every year
in the Vuslat Anniversary International Commemoration Ce-
remonies between 11-17 December, during the anniversary
of Rumi’s demise. The preservation and worldwide promotion
of Mevlana and sama performances have added to the fame
of Konya.

Data and Method

The qualitative research method was preferred in the study
because it includes the most suitable data collection tech-
niques for the theoretical framework. Sample selection for
the study was carried out by taking samples that provided the
most comprehensive information on the subject rather than
those that represented the subject (Yildirim & Simsek, 2016;
Kiimbetoglu, 2015). Therefore, purposeful sampling was used

to obtain the most comprehensive information within the
scope of the study. The area around the Mevlana Museum,
which has come to the fore in recent years within the scope
of the reproduction and commodification of tourism spaces
in the city center of Konya was determined as the study area.
Artisans who had been in the profession for many years from
the Mevlana Bazaar and Altin Carsi located around the Mevla-
na Museum were determined and interviews were held with
10 individuals between 13 August 2020 and 29 August 2021.
The interviews with the participants were analyzed with the
MAXQDA 18 qualitative data analysis program. Codes and
sub-codes were established and merged during the coding
process of the interview data. The map showing the locations
in line with the data obtained from the field was prepared in
Maplnfo Pro 2019.3.

Results and Discussion

The area where Mevlana Bazaar is located today, used to host
Uziim Pazar (Grape Market), which was built in the 1800s.
This market was used as a fruit and vegetable market until
it was demolished in 1980 to build the Mevlana Bazaar. The
building of the Mevlana Bazaar started in 1980 after the grape
market was demolished and started its commercial activities
in 1987. The first works were started in 2009 within the scope
of the Mevlana Culture Valley Urban Transformation and De-
velopment Project to re-establish the space in the area whe-
re incompatible buildings were gathered together and which
is a conservation area. The process, which started with road
widening works, continued in 2011 with the construction of
the Tomb Square in front of the Mevlana Tomb in the vicinity
of the Sultan Selim Mosque. The Mevlana Bazaar and Gold
Bazaar Transformation Project, which is included in the stu-
dies carried out within the scope of the Mevlana Culture Val-
ley Urban Transformation and Development Project started in
2020. The participants were asked how the process works in
these areas where the reconstruction of the space had started
and what their demands were. The participants stated that
their demands had not been queried and they wanted to be
assigned a temporary place and avoid being victimized. While
being included in daily life practices and characterized as an
increase in value, the space, which is interconnected with spa-
tial dialectics, is being constructed and transformed by both
the residents and the government in power. The space does
not stay as it is and is commodified (undergoes commodifica-
tion) during this transformation process. The commodification
process in tourism spaces has accelerated especially with the
neoliberal policies implemented after 1980 as a result of the
reconstruction of spaces and the accompanying transformati-
ons in parallel with this. The attraction effect of Mevlana and
the promotion of the image of the city in this way has cau-
sed competition among the tradesmen. The main factor that
transformed relations established on trust and respect into
competitive and selfish ones over time is that they consist of
a single cultural identity and the tourism attraction that emer-
ges accordingly. Today, the fact that the expectations from the
transformation projects implemented around the Mevlana
Museum are mainly being a center of attraction in the area,
the revival of trade with more tourists and related activities is
the main indicator of commodification.
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1. Giris

GUnUmuizde yasamsal deneyimlerin farkhilagsmasi, mekansal
bir farklilasma yapisini da beraberinde getirmektedir. Mekan-
sal degisimler aslinda tarihseldir. Orta Cag’da dis diinyayla olan
kapalilik mekansal olarak da yasanmistir. Ronesans dénemin-
de kokli degisimlerin yasanmasi, yeni yerlerin kesfedilmesiyle
zaman-mekan kavrami 6n plana ¢ikmistir. XVIll.yy da baslayan
mekandaki degisimlerle, toplumsal degisimlerin paralel oldu-
gu gozlemlenmis ve modernist diisiince yapisi hakim olmaya
baglamistir. Modernist diistince mekandaki degisimlerin top-
lumsal amaglar ugruna yapildigini vurgularken, postmodernist
disiince mekani toplumsal bir amacgla hicbir bagi olmayan es-
tetik hedef ve ilkelere gore bicimlenen ayni zamanda bagim-
siz ve 6zerk oldugunu vurgular (Harvey, 2014). Smith (2017),
mekan ve dogay! birbirinden ayirmaz ve toplumsal Giretim tarzi
olarak ele alir. Mekan Gzerine yapilan bu tartismalar, 1960’li
yillardan sonra postmodernligin de 6nem kazanmasiyla fark-
Ii disiplinler tarafindan ele alinmis énemli galismalar ortaya
konulmustur (Morley ve Robins, 2011; Oztiirk, 2012; Harvey,
2015; Lefebvre, 2016; Smith, 2017; Alkan, 2017; Stavrides,
2018). Lefebvre (1979)'ye gore giiniimlzde postmodern Ure-
tim ve tiketimde seylerin-metalarin- mekanda Uretiminden
ziyade mekanin kendisinin meta olarak lretimine ge¢mis
bulunuyoruz. Mekanin ve zamanin gorsel olarak tiketimi en-
distriyel Gretim mantigiyla hiz kazanirken ayni zamanda so-
yutlanmistir. Kapitalizm, postmodern tiketim merkezlerinde,
toplumlarin bitin arzularini yerine getirebilmek adina cenne-
tin benzerini buralarda insa ederek, pariltili, biyik ve gorkemli
sembolik mekanlar tretmektedir (Bayirbag, 2020). Bu durum,
kentin postmodern tiiketim merkezi olarak yeniden yapilan-
masina ve Uretilmesine yol agmistir (Urry, 2015).

Sembolik mekanlar kent icerisinde deneyim mekanlarini mey-
dana getirmektedir ve bu mekanlar toplumsal anlamlarla
yukladir (Smith, 2017). Toplumsal anlamlarla yikli olan kent
merkezleri, kentin ilk yerlesim bélgesi oldugu icin tarihi dokuyu
ve geleneksel kiltlir 6gelerini barindirmaktadir. 1970’li yillarin
sonuna dogru neoliberal politikalarin hakim olmasiyla birlik-
te piyasa serbestliginin saglanmasi mekanin yeniden Uretimi,
mekana yeni anlamlar yiklenmesi ve 6zellikle tarihsel kentsel
mekanlarda da metalasmanin 6nlinii agmaya baslamistir. Stav-
rides (2019) glinimzin kentlesmis dinyasini, karin iktisadi
yaratimi etrafinda 6rgitlenmis c¢ikarlar tarafindan yonetilen
bir diinya olarak tanimlar. Neoliberal politikalarla birlikte tarihi
kent merkezleri, sit alanlariilan edilerek korunmaya alinmis ve
giderek gorsel tiiketimin bir nesnesi olmaya baslamistir. G-
nimizde gorsel tiketim merkezleri turistik merkezler olarak
donlstirilmekte ve bu déntsiim sireci, sermaye birikimi ve
mekan iliskisini ortaya cikarmaktadir. Kapitalizm, kentsel yapili
cevrede kendi Giretim ve yeniden Uretim mekanlarini insa ede-
rek mekanin meta olarak Gretimini de gerceklestirmektedir.
Kapitalizmin mekan Uzerindeki GstlinlGgl, estetigin 6n plana
cikmasina neden olmustur. Ortaya ¢ikan bu durum sonucunda
tarihi kent merkezleriigerisinde yer alan turizm alanlari dénus-
turtlerek Gretim sirecine dahil edilmistir. Tarihsel ve kiltirel
miras alanlari olan bu mekanlarin korunmasi, yénetilmesi ve
sergilenmesi kentsel alanlar icerisinde 6nemli bir sermaye ya-
tirim alanlari olusturmaktadir (Harvey, 2014; Harrison, 2013;
aktaran Turhanoglu, 2014).

Tuketim arzinin artistyla birlikte kentlerdeki turizm mekanlari
deneyimin, bos zamanin gerceklestirildigi sermaye mekanla-
ri halini almaya baslamistir. Kozak vd. (2013)’nin postmodern
turizm olgusu olarak tanimladigi diger turizm paradigmalarin-
dan farkh olarak bu stirecte turizm mekanlarinda farklilasma,
bireye 6zel ve tiiketici odakl, otantik deneyimlere odaklan-
maktadir. Turizm mekanlari yasanan bu siiregle birlikte serma-
ye mekanlarina dontsmesiyle yeniden lretim ve kapitalizmin
cikis noktalarindan biri olan metalasmanin artmasina neden
olmustur. Kapitalizmle birlikte yeniden lretim slireglerinin
hizlanmasi tiiketimi de hizlandirmis; algilanan, tasarlanan ve
yasanan mekan triyalektiginde turizm mekanlari sahnelenen
mekanlar olmaya baslamistir. Turizm mekanlarinda kdltirel
deneyimlerin otantikligi, yerel toplumun kilttrd ve bunlarin
turistler tarafindan tiketilmesi, yerele ait unsurlarin ve etkin-
liklerin sahnelenmesi (Maccannell, 1976) metalasmayi kaginil-
maz kilmistir.

GUnUmiuzde her seye deger bigen kapitalist sistemi ve yasanan
bu stireci/durumu ele alan uluslararasi cografya disiplinlerin-
de metalasma konusunda calismalar yer almaktadir (Oakes,
1995; Che, 2000; Coomansingh, 2005; Ambinakudige, 2006;
Hill, 2012). Yuksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi’'nde “me-
talagsma” etiketiyle yapilan (Son Erisim: 31 Agustos 2021) li-
teratiir taramasinda da metalasma calismalarinin olmasi ve
metalasma kavraminin akademik anlamda Tiirkiye’deki izleri-
nin gorilip incelenmesi 2001 yilinda baglamigtir. Arastirma-
larda kulturel Gretimin/tuketimin (Yurdigul, 2010; Satir, 2014;
Oksliz, 2017), bedenin (Ozden, 2006; Ozdemir, 2014; Bastiirk,
2016), kimligin (Butev, 2007; Bilici, 2018; Cetin; 2018; Malkog,
2018), kentsel mekanin (Senyiiksel, 2009; ilgen, 2009; Agca-
dag, 2011; Karakas, 2013), suyun (Ozsoy, 2009; Ekiz, 2014), in-
sanin (Serttas Ertike, 2010), tarimin ve tohumun (Geng, 2010;
Kasdogan, 2011; Aytemur, 2011; Degirmenci, 2014; Evrensel,
2016; ince, 2018), egitimin (Acar, 2009; Tan, 2011; Dali, 2017),
turizmin metalasmasi (Kaygalak, 2012; Dilek, 2016; Alimanog-
lu, 2018) konularina yer verildigi géralmustar.

Mekandaki meydana gelen degisimlerden ve ortaya ¢ikan me-
talas(tir)ma siireglerinden s6z ederken, yasanan dénemsel ko-
sullar karsimiza ¢ikmaktadir. Alinan kararlarin (siyasi/kamusal)
ve yapilan uygulamalarin dogrulugunu, sonuglarinin mekéansal
ve toplumsal 6lgekte neler oldugunun disiiniilmesine neden
olmustur. Mekanin yeniden tretiminde Yurdadon Aslan ve Ya-
van (2018), Lefebvre’nin l¢li mekansal triyalektiginden yola
cikilarak Gezi Parki 6rneginde ele alinmistir. Tarihsel siirecte
ortaya ¢itkan degisim ortaya konularak, parkta yasanan sireci
mekan temsilleri, mekansal pratik ve temsil mekanlari tizerin-
den elestirel bir sekilde yorumlamislardir. Serin vd. (2020) ise,
neoliberal devletin Tirkiye’de yeniden yapilanma mekaniz-
masl, arazi gelistiricisi ve toplu konut gelistiricisi olarak Ugli
roliine odaklanarak kentsel alanin metalasmasina elestirel bir
sekilde ele almistir. Lefebvre’nin mekan Uretimine ve Grams-
ci’nin hegemonya teorisine dayanan teorik bir ¢erceve gelis-
tirilmistir. Ozel mahalleler olan markali konut projelerinin ge-
lisimini, bu tlr bir gelismenin Gretimine yol agan ulusal, yasal
ve oOrgutsel degisiklikleri analiz ederek incelemekte ve bunu
istanbul’da dért drnek proje kullanarak géstermektedir. Neo-
liberal devletin kentsel kalkinma ile ilgili gesitli 6zelliklerine ve
neoliberal devletin ¢agdas kapitalizmde sermaye birikimindeki
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roltine iliskin elestiriler yer almaktadir. Turut (2018), neolibe-
ral politikalardan yola gikarak farkl siyasi gorislere sahip olan
iki kentte mekansal tretim slrecini ve isleyisini konu almistir.
1970'li yillardan itibaren etkili olmaya baslayan neoliberal po-
litikalarla birlikte tim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de kentler-
de de yogun insaat faaliyetlerinin baslamasina neden olmus-
tur. Uygulanan politikalar ve yeniden insa sirecleriyle kentler
kapitalizm icin 6Gnemli bir yere konumlandirilmistir. Bu siirecte
kent hem sermayenin birikim merkezi haline gelmis, hem de
kriz durumunda yapil ¢evrenin Gretimi Gzerinden (yeniden ve
yeniden lretim) pazarlanarak tiketilebilir bir metaya donis-
tlrtlmastlr. Kapitalizmin dayattigl bu metalasma bigimi ise
kentleri, tiiketimin merkezine ve ayricalikli bir hale getirmistir.

Calismada ise, metalas(tiryma ve mekdninin yeniden Ureti-
mini Konya kenti 6lgeginde ele alarak; yapilan degisim ve do-
nlstmler, bunlarin ortaya ¢ikarmis oldugu sonuglar elestirel
bakis acisiyla sunulmustur. Konya kent merkezindeki 6nemli
turizm mekanlarindan olan Mevlana Miizesi ve ¢evresine dair
yapilmis olan calismalardan farkli olarak (Kustepe, 2011; Ak-
bas, 2016; Turut, 2018; Eren, 2021) gegirmis oldugu degisim-
lerin/d6nlisiimlerin, insan-mekan iliskilerine yansimasini Kon-
ya Kenti dlgeginde ortaya koyabilmek amacglanmistir. Marx’in
kapitalist toplumsal yapinin ¢oziimlenmesini ele aldigI meta
kavrami/meta Uretimi ve Lefebvre’nin lgli mekansal triyalek-
tiginden yola gikarak mekanin yeniden Uretimi calismanin ana
cercevesini olusturmaktadir. Marx kapitalist toplumsal yapinin
analizinin, meta Uretiminin elestirel bir tahlilinin yapilmasi ile
mumkin olabilecegini séylemektedir (Marx, 2014).

2.Konya Turizminde Mevlana Miizesinin Onemi

Kapitalizmin ortaya cikarmis oldugu turizm, insanlarin olagan
yasam bicimi icinde hayatlarinin bir kismini gezmeye, gézlem
yapmaya ve hazlardan yararlanmaya ayiran bir anlayis olarak
tarihsel sistemler igerisinde yerini almistir (Wallerstein, 2016).
Postmodernizmle birlikte daha ¢ok artmaya baslayan yeni
yerler gorme ve kesfetme arzusu diinyanin her yerine yayil-
mistir. XX.yy’da yayin hale gelmeye baslayan kiltlrel turizm
etkinliklerinin (Urry, 2009) en 6nemli unsuru cekiciliklerdir. Pa-
ris’te Louvre, Londra’da British Museum ya da New York’taki
Metropolitan Mizesi gibi yerler milyonlarca ziyaretgiyi kltr
gostergelerine ¢ekmektedir (Richards, 2001). Bu artan egi-
limle birlikte Konya, diinyanin dort bir tarafindan ziyaretgile-
re “hosgorld” kenti imajiyla 6nemli bir cekim merkezi olarak
ev sahipligi yapmaktadir. Kilturel cekicilik, klltlr politikasi
ve kiltlrel gelismeyi tesvik etmek amaciyla UNESCO kiiltirel
mirasin korunmasinda ekonomik kalkinmayi da tesvik etmek-
tedir. Ozellikle maddi olmayan mirasin yok olma tehlikesi-
ne karsi (Richards, 2001) “Mevlana” ve “sema” 2005 yilinda
UNESCO tarafindan diinya mirasi listesine alinmis ve 2007 yih
yine UNESCO tarafindan Mevlana Yili ilan edilmistir. Mevlana
ve sema gosterilerinin bu sekilde korunmasi ve diinya ¢apinda
tanitilmasi Konya’nin daha fazla in kazanmasini saglamistir.

Mevlana Dergdhinin yeri glinimizde mize olarak kullanil-
maktadir. 1925’te tekke ve zaviyelerin kapatilmasindan sonra
1926 yilinda “Konya Asar-1 Atika Miizesi” olarak hizmete basla-
misgtir. 1954 yilinda yapilan yeni diizenlemeler ile miizenin adi
“Mevlana Mizesi” olarak degistirilmistir. Dergahlarin kapatili-

sindan itibaren uzun yillar Mevlana’yr anmak igin resmi olarak
herhangi bir program diizenlenmemistir. ilk defa 1942 yilinda
Konya Halkevi'nde bir toren diizenlenmistir. 1943 ve 1944
yillarinda herhangi bir téren yapiimamistir. 1945-1979 yillari
arasinda Mevlana’yl anma torenleri yapilmistir (Dilgeroglu,
2016). 1950 yih Aralik ayinda ilk defa Seb-i Arus toreni gercek-
lestirilmis o tarihten sonra her yil yapilan bir gelenek haline
gelmistir (Akmaz ve Siirme, 2018). 1953 yilina gelindiginde to-
renlerin daha iyi yapilmasi i¢in yapilan ¢alismalarda toren, iki
glin bir gece U¢ seans olarak diizenlenmistir. 1953 yilinda ise
28 yil sonra ilk defa Sema toreni diizenlenmistir (Dilgeroglu,
2016). Sema, Mevlana Celaleddin-i RGmi’nin bulundugu dini
toplantilarda kendinden gegme neticesinde herhangi bir usul
ve kurala bagli olmadan araliklarla yaptigi donis hareketinden
alinan ilhamla, 6liminden sonra diizenlenip gelistirilerek se-
killenmis bir zikir toplantisi olarak tarif edilebilir. Mevlevi Sema
Ayini, Pir Adil Celebi zamaninda giiniimiizdeki yapilis bigimini
almistir. (Dlzgiiner, 2007). Mevlana Celaleddin Rumi, “Seb-i
Arus”u (dugin gecesi) Rabbine, sevgiliye kavusma gecesi ola-
rak adlandirir. Rumi’nin 6lim yil donimi haftasi kapmasinda
her yil 11-17 Aralik tarihlerine Vuslat Yildonimi Uluslararasi
Anma Torenleri kapmasinda anilmaktadir.

Konya’'da kent kimligi “hosgori” imajiyla Mevlana lzerinden
yapilmaktadir. Kentin uluslararasi taniiminda Mevlana figlirG-
nln sik sik kullanilmasinin yani sira kent icerisinde Mevlana
figlrGndn ve isminin billboardlarda, meydanlarda islenmesi,
kamusal alanda Mevlana ismini tasiyan yer adlarinin bulun-
masi ve seyirlik gosteri olarak bolca semazenlerin ve sema ri-
tiellerinin kullanilmasi buna 6rnek teskil etmektedir (Tarhan,
2007; Sari, 2011). Degisen tiketim egilimleri dogrultusunda
tiketicilerin farkh turizm alanlarina yénelmesiyle, Mevlana ve
sema gosterileri turizmde alternatif sektor olmaya baglamis
(Sari, 2011) ve 2019 yilinda Mevlana miizesini ziyaret edenle-
rin sayisi 3 milyonu asmistir. 2020 yilindaki ani diistisiin nedeni
ise tim dinyada etkili olan pandemiden kaynaklanmaktadir
(Sekil 1).

Uluslararasi Olgekte taninan Hz. Mevlana’yi kentsel kimlik ve
imge olarak sahiplenmek, tanitmak ve kent imajina uyarlaya-
rak bir meta olarak sunmak, yeni bir imge ve kimlik yaratmak-
tan daha kolay olmustur. “Hosgoriiniin sehri Konya” soylemi
Uzerinden yaratilan imge aracihigiyla Konya, kiresel kapitaliz-
me 6zgli birgok baglantilar saglamakta ve kendine 6zgli imge-
si, kimligi ile kiresel kentler yarisina girmektedir (Sari, 2011;
Sari, 2013).

3.Aragtirmanin Veri ve Yontemi

Calismada arastirma kapsaminda teorik ¢erceveye en uygun
veri toplama teknikleriniiceren yontem oldugu icin nitel arastir-
ma yontemi tercih edilmistir. Bireylerin gergegi sosyal yasanti-
lariyla etkilesimleriiginde nasil inga ettigi lizerine yogunlagmasi
nitel arastirmanin temel 6zelligini olusturmaktadir (Merriam,
2018). Nitel arastirmalarda arastirilan olay, olgu ya da duruma
gore degisebilen bir arastirma sireci s6z konusu oldugundan
fenomenolojik desen kullaniimistir. Fenomenolojinin felsefe-
si deneyimin kendisine ve bir seyi deneyimin nasil bilinglilige
donlstirdigiine vurgu yapar. “Yasanmis deneyimlerimizle ilgi-



Sardag & Kervankiran / Tiirk Cografya Dergisi 80 (2022) 71-86 75

Konya'da Miizelere Gelen Ziyaretci Sayilar: (2005-2021)
4000000 — ' ' T ' ~ v -
3500000
3000000
2500000
2000000 \
1500000 ‘
1000000
500000
RO R RN IO P SO L 0
--Mevlana Miizesi -Toplam

Sekil 1. Konya Miize ziyaretgi sayilari (2005-2020) (Kaynak: Konya il Kiiltiir ve Turizm Madirliigi).
Figure 1. Number of Konya Museum visitors (2005-2020) (Source: Konya Provincial Directorate of Culture and Tourism).

lenir” (Manen, 1990; aktaran Merriam, 2018). Fenomenolojik
arastirmalarda veri kaynaklari arastirmanin odaklandigi olguyu
yasayan ve bu olguyu disa vurabilecek ya da yansitabilecek bi-
reyler ya da gruplardir (Yildinm & Simsek, 2016).

Orneklem seciminde, evreni temsil etme yerine, konuya ilis-
kin en kapsamli bilginin saglanacagi amagli érnekler alinarak
calisma yapilmaktadir (Yildinm & Simsek, 2016; Kimbetog-
lu, 2015). Dolayisiyla arastirma kapsaminda amagli 6rneklem
kullaniimistir. Bu kapsamda son yillarda turizm mekanlarinda-
ki degisimlerle 6n plana ¢ikan mekanin yeniden lretiminde
metalasmanin izlerinin okunmasinda arastirmanin érneklemi
Konya Kenti olarak belirlenmistir. Konya Kent merkezinde son
yillarda turizm mekanlarinin yeniden Gretimi ve metalastiril-
masi kapsaminda 6n plana ¢ikan Mevlana Mdizesi ¢evresi ¢a-
lisma alani olarak belirlenmistir.

Arastirma deseninde baglica veri toplama araci agik uglu
sorulardan olusan yari yapilandiriimis gorismedir. Glesne
(2013)’ye gore basarili bir gériisme icin, agik¢ca tanimlanmis bir
konu, konuya uygun goériisme sorulari; sorulari ustaca yonelt-
me, “acik sozli ve bilgili katilimcilara” sorulari cevaplamalari
icin yeteri kadar zaman verilmesi Gizerinde durmakta ve aras-

Tablo 1. Katilimcilarin demografik 6zellikleri.
Table 1. Demographic characteristics of the participants.

tirmaciyi bu kriterler dogrultusunda amach 6rneklemi tercih
etmeye yoneltmektedir. Amagli 6rneklemde arastirmaci kes-
fetmek, anlamak ve farkindalik kazanmak igin sorularina cevap
bulabilecegi bir 6rneklem secimi yapar (Merriam, 2018). Bu
baglamda arastirma kapsaminda arastirma sorularina cevap
bulabilmek icin saha arastirmasi, amaca uygun ornekleme
yolu ile ve kartopu teknigiyle gerceklestirilmistir.

Mevlana Mizesi ¢evresinde yer alan Mevlana Carsisi ve Altin
Carsi esnafindan degisimlerin daha iyi anlasilabilmesi igin en
az 20 yildir meslekte olan 13 kisi belirlenmis ve 13 Agustos
2020-29 Agustos 2021 tarihleri araliginda 10 kisiyle gbriisme-
ler yapilmistir. 3 katthmci dukkanlari yikildiktan sonra tekrar
esnaflik yapmadiklari icin onlara erisim saglanamamistir. Kati-
limcilara ait bilgiler Tablo 1’de gosterilmistir:

Katihmcilarla yapilan gériismeler ses kaydina alinmistir. Mev-
lana Carsisi ve Altin Carsi esnafiyla yapilan gériismeler sirasin-
da bazi katihmcilar ses kaydini kabul etmediginden verdikleri
bilgiler not alinarak goriismeler tamamlanmistir. Veriler topla-
nirken doyum noktasina ulagsma esas alinmistir ve gérismeler
sonlandiriimistir. Doyum noktasinda, verilerin kendini tekrar
etmesi temel kriterdir.

Katilimci Yas Cinsiyet Meslek Meslek Yil Ortalama Gelir Egitim

K1 58 Erkek Hac/Hediyelik 61 30bin ilkokul

K2 52 Erkek Hediyelik 56 Sbin Universite
K3 70 Erkek Hediyelik 63 4bin ilkokul

K4 38 Erkek Hediyelik 81 4bin Universite
K5 50 Erkek Hediyelik 38 Sbin Universite
K6 40 Erkek Hediyelik 37 8bin Universite
K7 55 Erkek Sekerci 34 10bin Lise

K8 61 Erkek Biife 26 Sbin ilkokul

K9 42 Erkek Konfeksiyon 30 30bin Lise

K10 56 Erkek Lokanta 56 6bin Universite
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Patton (2014, s. 436), veri analizinin sahadayken basladigini ve
bunun nitel analizin bir pargasi oldugunu vurgular. Bu baglam-
da katilimcilarla yapilan gortismeler sirasinda veri analizi bas-
lamistir. Saha arastirmasi sirasinda elde edilen ses kayitlari ya-
zilk metne dondstlrdlmustir. Katihmcilarla yapilan gorismeler
MAXQDA 18 nitel veri analizi programi ile analiz edilmistir.
Gorisme metinleri Gzerinden kodlamalar gergeklestirilmistir.
Gorusme verilerinin kodlanmasi siirecinde kodlar ve alt kod-
lar olusturularak bir araya getirilmistir. Kodlar olusturulduktan
sonra arastirma sorusunda yer alan metalasma ve mekanin
yeniden Uretimi temalarina kodlar ve alt kodlar yerlestirilmis
ve analizler bu iki tema Uzerinden yapilmistir. Alandan elde
edilen veriler dogrultusunda konumlari gosteren harita Ma-
pInfo Pro 2019.3’te hazirlanmistir.

4.Bulgular

Lefebvre (2016)'ye gore toplumsal Uretim iliskilerinin yeni-
den-Uretimi yalnizca fabrikada, hatta bir bitlin olarak toplum-
da bile degil, “bir biitliin olarak mekanda” gercgeklesir; “mekan,
Uretim iliskilerinin yeniden Uretim yerine donlismustir” ve
“her toplum kendi mekanini tretir”. Mekansal iliskiler mantik-
sal olarak olusturulur ama insan etkinligi araciligiyla mekanin
icinde ve mekanin Ustlinde “diyalektiklesir”. Bircok celiski or-
tami yaratarak yeniden-iretimi gerceklestiren bu mekan diya-
lektiklesmis ayni zamanda catismali mekandir (Smith, 2017).
Yasamsal deneyimlerin farklilasmasi, mekansal bir farklilasma
yapisini da beraberinde getirdiginden toplumsal gruplasma-
larin dogmasina neden olur. Toplumsal bir yapinin mekansal
pratiklerinin altinda soyut iktidar iligkileri gizlidir. Mekansal
pratikler taraflidir; ¢iinkii mekan politiktir. Mekansal Gglu di-
yalektik arasindaki bu iliskinin bitlnselligi ve varligi, mekani
hem 6zne hem de iktidar tarafindan Uretilen bir Griine/olusu-
ma donastirir (Harvey, 2014).

Toplumsal ve mekansal farklilasma, kentlerin 6nemli bir nite-
ligidir. Kentsel mekani diizenleyen kurallarin tarihe ve kultire
gore degismesindeki temel etmen toplumsal farklilasma ya-
pilarina dayanir. Bu farklilagsma yapilari, kamusal mekani se-

killendiren kurallar ve burada yasayan toplumsal gruplarin,
kent mekani icerisinde birbiriyle olan iliskilerini gosterir (Avci,
2009). Harvey (2002)’ye gore yasanan bu mekansal farklilas-
malar, kapitalist toplumdaki mekansal birimler icerisindeki et-
kilesim alanlarinda ortaya ¢ikan toplumsal iliskilerin yeniden
Uretimiyle agiklanmahdir.

4.1. Mevlana Miizesi Cevresinde Mekanin Yeniden Uretimi

Onemli ticaret yollar izerinde bulunan Konya’da Selguklular
doneminde Aldeddin Camisi merkez olarak belirlenmis ve
merkez etrafinda odak noktalari olusturulmustur. Caminin gi-
neydogusunda yer alan Mevlana Dergahi, Sultan Selim Cami
ve Kiremitli Han’in bulundugu alan glinimuzde hala 6nemli
bir odak noktasi konumundadir (Uysal, 2010). Odak noktasi
konumunda bulunan bu alanlar tarihsel sireg icerisinde si-
rekli degisime ve donlisime maruz kalmistir. Sekil 2'de Mevla-
na Muzesi ve cevresinde mekanin yeniden Uretimiyle birlikte
katihmcilarin yasadiklari degisim ve donisiim siirecine iliskin
gorislerini gosteren bir kod modeli yer almaktadir.

Katihmcilarin gorislerini gosteren kod modeli incelendiginde
Mevlana Miizesi ¢evresinde meydana gelen degisim ve do-
nisim sireglerinin olumlu ve olumsuz etkilerinin yer aldig
gorulmektedir. Katilimcilar, alan igerisinde tarihsel gegmise ve
6neme sahip olan garsilarin stirekli degisime maruz kaldigini,
ortaya ¢ikan bu durumla birlikte olumlu etkilerinin oldugu gibi
olumsuz etkilerinin oldugunu belirtmislerdir. Tarihi gecmisi
bulunan Kiremitli Han ya da diger ismiyle Sultan Bayezid Hani
ya da halk icerisinde Turbe 6nl diikkanlari olarak gecen carsi
siireg icerisinde yikimlara ve degisimlere ugramistir. Yapilan
degisimlerin kisa sureli ve ani meydana gelisleri esnaflari da
olumsuz yonde etkilemistir:

Meydan kisminda 53 sene oradaydik. Belediye o cadde
tizerinde alan yapilacak dedi ve istimlak ettiler. Su an ki
diikkénimiza geleli 7 sene oldu. Ama simdi burada da degi-
simler yapilacak. Carsi tamamen yikilacak ve yeni diikkén-
lar yapilacak. Esnaf bor¢lu ama hep burada. Simdi diikkén
sayisi az gelince kiralar da fiyatlari da ugtu. Su anda biz bu

degisimin sirckli gindemde olmasi (3)

olumsuz etki (6)

bag kurulmas: (2)

ilk degsimin tramvay/yol (6)

pasaj kiiltiirinden vazgegilmesi (2)

sit alami (7 y<—————Degisim/Déniigiimiin Nedenleri

kiralarda artig (1)
diikkan biiyiikliklerinde kiigiilme (2)

olumlu etki (1)

gewre diizenlemesi gegikmeli (1)

Olumsuz Etkisi

<———Mekann Yeniden Uretimi

mevlana gargisindaki belirsizlikler (2)

gelire ctki(10)

talepler alinmadi (5)

A\

magdur edilmemek (1)

B Tlon]
—Talcpler

—®ortak payda (2)

yer tayini (3)

Olumlu Etkisi

P

yeni garg1 igin umut (3) /

\

gewre diizenlemesi mikenmumel (1)

cewre diizenlmesi harika (1)

+

degerin artmasi (2)

gewre diizenlemesini destekliyor (4)

Sekil 2. Mevlana Muzesi cevresinde yer alan katilimcilarin mekanin yeniden tretimiyle birlikte yasadiklari sirece iliskin goruslerini gésteren kod modeli.
Figure 2. Code model showing the views of the participants around the Mevidna Museum on the process they lived with the reproduction of the space.

3 Kodlarin yaninda yer alan rakamlar, ifadenin belgeler igerisinde kac defa getigini géstermektedir.
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diikkdna 3,5bin, karsi diikkéna 1,5bin kira édiyorum. Eski-
den benim kiigiik bir diikkdnim vardi oranin kirasi 100tly-
di. Berber diikkdni var adam 750t| 6diiyor kii¢iik diikkdna.
Kiralar ¢ok yiiksek. Simdi diikkdnlar dolu, bos diikkdn yok.
Diikkén azaldi bulunmuyor, yan taraftaki diikkdn bos iki
katli aylik 17bin istiyor kiraya. Sarraflik yapilsa bile ¢ikmaz
o kira. lsler durgun eskisi gibi dedil. (K1, 58, Erkek, ilkokul)

GlnUimuzde Mevlana Carsisi’'nin bulundugu alan Uzerinde
1800l yillarda insa edilen Uziim Pazari bulunmaktaydi. Mey-
ve ve sebze pazari olarak kullanilarak bu carsi 1980 yilinda
Mevlana Carsisinin yapilmasi icin yikilmistir. Uziim pazarinda
yasanan degisimleri ise katilimci su sozlerle ifade etmistir:

1940 yilinda dedem baslamis bu ise. 1987 yilinda Mevldna
carsisina ge¢mis. 1991 yilinda devrettik. Miilkii bize aitti,
kiraya verdik. 2000 yilinda ben gegtim isin basina. Uziim
carsisinda sirali diikkénlar vardi. Kalabalik bir ¢arsiyd.
Dedemin arkadaslarindan hala devam ettiren bir kisi var.
Onlarinda ayni bizim gibi torunu devam ettiriyor. Aslinda
miilk sahibi olup da devam eden onlar var tek. (K4, 38,
Erkek, Universite)

Uziim pazarinin yikilmasindan sonra 1980 yilinda yapimina
baslanan Mevlana Carsisi, 1987 yilinda ticari faaliyetine bas-
lamistir. Geleneksel Konya carsilarinin yer aldigi alana insa
edilen Mevlana Carsisi tarihi doku siluetini bozan kapali ¢arsi/
pasaj projesi olarak tasarlanmistir. Carsinin yapimiyla bolgenin
bu sayede kalkinacagi ve ticaretin artacagi duslnUlmustdr.
Bolgeyle uyumsuz olan bu garsinin bulundugu alanin sit ala-
ni Gzerine yapilmis olmasi ve yenileme galismalarinin da tek
elden yapilmasini gerektirdigi icin gevre dizenlemesini gecik-
tirmistir. Katthmcilar yasadiklari bu durumu su sekilde ifade
etmiglerdir:

Belediyenin buraya yeniden el atmasi ve bir hareket getir-
mesi gerekiyordu. Diikkdnlarin hali ortadaydi hepsi yikik
dékiik. Kendimiz yapalim demistik ona da izin ¢ikmamisti
sit alani oldudu icin. (K1, 58, Erkek, ilkokul)

Sit alani oldugu igin yeni diikkdnlar yapiimad.. Carsilar ol-
dugu gibi kaldi. (K6, 40, Erkek, Universite)

Uyumsuz yapilarin bir arada toplandigi ve sit alani olan bol-
gede mekanin yeniden lretim asamasinda ilk olarak Mevlana
Kultlr Vadisi Kentsel Donilsiim ve Gelisim Projesi kapsamin-
da 2009 yilinda galismalar baslamistir. Yol genisletme calis-
malariyla baslayan siire¢ 2011 yilinda Sultan Selim Camii’nin
cevresinde, Mevlana Turbesi 6nlinde Tirbe Meydani’'nin ya-
pilmasiyla devam etmistir. Konya’nin kent kimligini dnemli bir
sekilde etkileyen bu projenin yapilmasindaki temel amag bir
merkez olusturmakti ve bu amag dogrultusunda merkeze ya-
kismayan goruntilerin kaldiriimasi hedeflenmistir. Tirbe Mey-
dani diizenlemesi kapmasinda yol genisleme calismalari ve
tirbe karsisinda yer alan 17 dikkan yikilmistir. Katihmci Tiirbe
Meydani’'nda yasanan degisimlerle ortaya ¢ikan sorunlari su
sekilde ifade etmistir:

Tarihi tiirbe caddesi eskiden ¢ok hareketliydi cevre diizen-
lemesi yapildiktan sonra bu caddenin hareketliligi kalma-
di, bitti. Peki, neden bitti oraya tramvay yolu yaptilar ih-

tiya¢ olmadigi halde bir liiks ugruna bu caddeyi bitirdiler.
1 ay sonra buraya gelin etraftaki insanlar miizeye ¢arsiya
gelenler sicaktan kagacak yer ariyorlar. Etraf tas sicagi ce-
kiyor. Eskiden adaglar vardi thlamur agaglari camlarin al-
tinda goélgeliklerde oturuyorlardi, vakit gegiriyorlardi. 1 ay
sonra sicaklar baslayinca alanda kimseyi bulamazsiniz bu-
rada. Bu gevre diizenlemesinin ¢ok zarari oldu. Belediyeye
soruldugunda onlar agisinda ¢ok iyi oldu alan genisledi,
mitingler yapiliyor. Sirf gésteris ugruna burayi bitirdiler.
17 esnaf bu durumdan magdur oldu. 3 kisi diikkanini geri
acti, diger kalanlarin hepsi kapatti. Diikkdn bulmak kolay
degil tabi. Biz bu diikkdni agabilmek adina 60bin hava pa-
rasi verdik. Kiradayim. 53 sene ben kendi diikkdnimdan
ctkmadim buraya geldim hem hava parasi édedim hem de
kira édiiyorum. 10 metrekare bir diikkdndi ama burada-
kinden daha fazla kazaniyordum. 3 esnaf devam ettik. Ar-
kadasin biri Semsin oraya tasindi. Digerleri birakti. Diikkédn
acmak kolay degil biz eski esnaf oldugumuz igin imkdanimiz
oldugundan devam ettirdik. (K1, 58, Erkek, ilkokul)

2013 yilinda Tirbe Meydani tamamlandiktan sonra ayni yil
icerisinde Aldeddin-Adliye tramvay yolu hattinin yapimina
baglanmis, 2015 yilinda hattin agilmasiyla yol genisleme ¢a-
lismasi tamamlanmis ve Mevlana Miize bahgesi de yeniden
diizenlenmistir. Mevlana Kiltiir Vadisi Kentsel Donlsim ve
Gelisim Projesi kapsaminda yapilan galismalar igerisinde yer
alan Mevlana Carsisi ve Altin Carsi Dénlsim Projesi ise 2020
yilinda baslamis bulunmaktadir. Bu proje kapsaminda 1983
yilinda faaliyete agilan Altin Carsi ve 1987 yilinda da faaliye-
te acilan Mevlana Carsisinin bulundugu alan dénisiime tabii
tutulmustur.

Mevlana ve Altin Garsilarin pasaj kilturiinde olmasi ve igeri-
sinde kullanilamayan alanlarin da bulunmasi donistiirmeyi
gerekli kilmistir. Carsilarin yikimina 2020 Eylal ayi itibariyle
baslanmistir. Mekanin yeniden Uretiminin basladigl bu alan-
larda katilimcilara siirecin nasil isledigi ve taleplerinin neler
oldugu sorulmustur. Katilimcilar taleplerinin alinmadigini dile
getirmislerdir. Bu gibi blylk projelerde yerel yonetimin aldigi
kararlarin merkezi yoénetimin plan ve projeleri ile uyumlu ol-
mas! gerektigi ve ayni zamanda yerel turizm projeleri ile (st
oOlgekteki ulusal turizm stratejisi planlarinin ¢elismemesi ge-
rektigi icin, esnaflar kabul etmek zorunda olduklarini bildirmis-
lerdir. Bu durumda temel etkenin mulk sahibi oranlarinin az
olmasi ve donlisime tabii tutulan diikkanlarin biyuk ¢ogun-
lugunun belediyeye ait olmasindan kaynaklandigini su sekilde
dile getirmislerdir:

Bizimle gériismeler oldu. Ama biz ilk basta bir talepte bu-
lunmadik. Yetkililer projeyle geldiler ve bize sundular. (K2,
52, Erkek, Universite)

Buradaki yapilacak olan gevre diizenlemesiyle ilgili bizimle
goriisiilmedi. Geldiler séyleyip gittiler. Fikir alisverisi olma-
di. (K3, 70, Erkek, ilkokul)

Su an gergeklesen kentsel déniisiimde séz sahibi olama-
dik. Clinkii miilk sahibi olanlarin orani azdi. Belediyenin
diikkdn sayisi fazla oldudu igin hak iddia edemedik. Be-
lediye %68 orana sahip. Pazarlik edemedik. Ne dedilerse
kabul etmek zorunda kaldik. (K4, 38, Erkek, Universite)
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:]Mekamn Yeniden Uretimi

o Gegici Garsi Konumlan

Sekil 3. Altin Carsi ve Mevlana Carsisi’nin gegici olarak tagindiklari konumlari gésteren harita.
Figure 3. The map showing the temporarily relocated locations of the Gold Bazaar and Mevlana Bazaar.

Katilimcilar taleplerinin gegici yer tayini yapilmasi ve magdur
edilmemek oldugunu belirtmislerdir. Yeni carsi yapilincaya ka-
dar gecici yer tayini yapilmasini ve o siire zarfinda magdur edil-
mek istemediklerini su sekilde ifade etmislerdir:

Su an tek talep ettigimiz nokta 14 aylik siire igerisinde biz-
lere bir yer tayini yapmalari. (K6, 40, Erkek, Universite)

Bizim talebimiz maddur edilmemekti. ilk basta bize se-
hitligin oraya ¢adir ¢arsi kuralim dediler. Daha sonra sayi
gittikge azalinca, ¢ogu kisi 1 yilligina oraya tasinmak iste-
yince iptal ettiler. En son 16 esnaf kaldik. Biz kesin yer is-
tedigimizi séyleyince bize de buraya ayarladir. Kapida yazi
yoktu, isler ¢ok zayif olunca kapiya yazi istedik tasindigimi-
zI belirtmek adina. Su an igin taleplerimiz yerine getirildi.
14 ay igerisinde yeni diikkdnlara gegebilecegimizi séyledi-
ler. (K7, 55, Erkek, Lise)

Tamamen yetkililer tarafindan yapildi her sey. Biz sadece 14
ayhk slire zarfinda isimize devam edebilmek adina yer tayini
istedik. Mevlana carsisi esnafina yer tayinleri yapildi. Onlarin
diikkanlari 6nce yikildigi icin. Henliz bizlere bir yer tayini yapil-
madi bekliyoruz. (K8, 61, Erkek, ilkokul)

Talepler dikkate alinarak esnafin magdur edilmemesi icin 14
ayhk sure zarfinda 3 ayri gecici yer teminleri yapilmistir. Mev-
lana carsisi esnafina, hediyelikgilere ve konfeksiyonculara ayri
ayri 2 yer, Altin Carsi ve Turistik Carsl esnafina da 1 yer tayini
yapilmistir. Mevlana Carsisi icerisinde yer alan konfeksiyoncu-
lara ve Altin-Turistik Carsi esnafina gegici ¢cadir ¢arsi kurulmus-
tur. Mevlana Carsisi hediyelik¢i ve sekerci esnafina da cadde
Gzerinden yer temin edilmistir. Mekanin yeniden UGretim alani

olan Altin Carsi ve Mevlana Carsisi ile gegici carsilar sekil 3'de
gosterilmistir.

Katihmcilarin talepleri incelendiginde geg¢miste yasamis ol-
duklari problemlerden kaynaklanan deneyimler ortaya ¢ik-
maktadir. Mekana iligkin deneyim ve yasanmisliklar toplumsal
bellekte tutulur ve bunlar zaman iginde mekanin yeniden ure-
timinde ortaya ¢ikar (Ozgen ve Sari, 2021). Algilanan ve yasa-
nan mekdn diyalektiginden bakildiginda tasarlanan mekanin
ortaya ¢ikmasinda mekana iliskin deneyim ve yasanmigliklarin
etkileri gorilmektedir. Mekana iliskin deneyim ve yasanmis-
liklarda degisimin strekli gindemde olmasi, Mevlana Muzesi
cevre dizenlemesiyle baglayan siirecin devaminda carsilarin
yeniden inga edilmesinin surekli giindeme gelmesi vurgulan-
mistir. Katilimcilar degisimin sirekli gindemde olmasini ve
uzun yillardir devam eden bir siire¢ oldugunu su sekilde dile
getirmislerdir:

Uzun siiredir diisiiniilen bir siiregcti ama bu yil hizlandirild.
Mevléna ¢evresinde kullanilamayan alanlarin insanlarin
kullanabilecedi alanlara déniistiiriilmesi buradaki amag.
Ticaret noktasinda pasaj kiiltiiriiniin sona ermesiyle daha
gliniimiize uygun biitiin diikkénlarin disarida olacadi, hal-
kin daha ¢ok yaya olarak gezebilecegi bir alan planlaniyor.
Mimari olarak bulundugumuz konuma uygun bir yapi ola-
cadi diisiiniiliiyor. (K5, 50, Erkek, Universite)

20 yildir 10 yildir stirekli yikilacak yeni diikkdnlar yapilacak
denildi. Hep diken iistiindeydik. Ik diizenlemeler yol ge-
nislemesiyle basladi. Daha sonra én cephe diizenlemeleri
yapildi ve sira bize geldi. (K4, 38, Erkek, Universite)
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Yaklasik 10 yillik bir siirecti. ilk diizenlemeler Mevldna
Meydani ¢evre diizenlemesiyle, yol ¢alismalariyla basla-
di. Belediye baskani degisince su an ki baskan stireci biraz
daha hizlandirdi. Konfeksiyoncu olarak bizlere bu ¢adiri
yaptilar, sekerci ve hediyelikgilere de diger yeri tayin ettiler.
Carsi yapildiktan sonra su an igin herkes devam ettirecek
gibi gériiniiyor. Kapatacak olan belki birka¢ esnaf ¢ikabilir.
Projede yerlerimizi gésterdiler. Eski ¢arsi kapaliydi, yapila-
cak olan ¢arsi han 6zelliginde olacak. (K9, 42, Erkek, Lise)

Yasanan olumsuzluklara ragmen katiimcilara genel olarak
mekanin yeniden Uretimi sirecinin olumlu etkilerinin neler
oldugu sorulmustur. Cevre diizenlemesinin olumlu etkileri
olarak degisimi destekliyorum, degisimden umutluyum, de-
gisimle birlikte bulunduklari mekanlarin degerlerinin artaca-
g1 ifadelerine yer verilmistir. Katihmcilar ¢evre diizenlemesini
faydali, harika ve mikemmel olarak da nitelendirmislerdir.
Mekanin yeniden Gretiminin olumlu etkilerinde degisimin des-
teklenmesinin temel nedenleri arasinda, Mevlana Mizesi'nin
Konya'ya gelen ziyaretgilerin ilk ugrak noktasi, turist ¢ekim
merkezi ve boélgenin 6nemli ticaret alani olmasidir. Katihmci
destekliyorum diyerek su sekilde ifade etmistir:

Degisimi destekliyorum. Clinkii burada dillendiremeyece-
gimiz durumlarda var. Buranin canl kalmasi ve sadece ti-
cari anlamda degil bu havayi solurken daha rahat hareket
etmesi ve etkilenebilmesi icin bu degisikliklerin yapilmasi
gerekiyordu. (K5, 50, Erkek, Universite)

Gorusmelerde mekanin yeniden Uretimiyle birlikte degerin
artmasi olarak nitelendiriimesindeki temel etken, mekanin
yeniden Uretimine tabii tutulan carsilarin kapali/pasaj gériini-
miindeyken yeniden insa edilecek olan garsinin 2 kath diikkan-
lar ve yayaya acik sokaklar planlanarak tasarlanmis olmasidir.
Yapilacak olan garsi igerisinde yaya hattinda Mevlana Mizesi
ve Aziziye Camii aksinin agik bir sekilde yapilmasi planlanmistir
(Fotograf 1). Katihmcilar mekanin yeniden Uretiminde olumlu

etki olarak degerin artmasini su sekilde ifade etmislerdir:

Pasaj icerisinde bir is yeriyken disariya agilan bir is yeri ola-
cak. Onun karsiligi olarak belli bir deger (lizerinden édeme
yapilacak. (K5, 50, Erkek, Universite)

Kesintiler de yol iizerinde ve i¢ kesimlerde kalanlarda degi-
siklik gésteriyor. Yol iizerinde olanlardan %10, biraz iceride
olanlarda %30, i¢ kesimlerde kalan yerlerden %50 kesinti
yapildi. Kesintiyle birlikte (izerine ¢ikan édemeler yeni diik-
kénlara tasininca uzun vadede édenecek. Ama baktigimiz
zaman yeni yapilacak ¢arsida herkesin diikkdni daha de-
gerli olacak. Ciinkii hepsi yola ya da havuza bakacak. (K6,
40, Erkek, Universite)

Konya’'nin kentsel kimligini olusturan Mevlana Muzesi ve ¢ev-
resi onemli tarihi ve kiltirel mirasi binyesinde barindirmak-
tadir. Tarihsel ve kiiltirel miras bittinlGgiini bozan yapilari or-
tadan kaldirarak kentsel kimlige uygun carsilarin yapilmasiyla
islevinin korunmasi amaglanmistir. Bu amac¢ dogrultusunda
mekani Lefebvre (2016)'nin diyalektiginden inceledigimiz-
de; giindelik yasam pratiklerinde ortaya cikan deneyimler ve
bunlarin Uretilmesi ve yeniden iretimi ile kendine has, 6zgil
mekani icerisinde barindirirken ayni zamanda mekanin, soyut
olarak duslinilmesi ve tasarlanmasi mekanin tretim etkinli-
gine tabii tutulmasiyla tasarlanan mekani ve eylemlerin, duy-
gularin ve celiskilerin gerceklesme alani olarak toplumsal yani
yasanan mekani gormekteyiz. Toplumsal mekan orada yasa-
yanlar tarafindan Uretilir, deneyimlenir, degistirilir ve anlam-
larla birlikte semboller iceren bir sosyal mekan haline getirilir.
Ortaya cikan temsil Mekanlari, yani yasanan toplumsal mekan
diger iki mekandan hem farkhdir hem de ikisini birlikte icerir
(Yurdadon Aslan ve Yavan, 2018). Gilindelik yasam pratikleri
icerisinde bu mekansal diyalektigin birbiriyle olan baglantisi
mekan hem yasayanlar tarafindan hem de iktidar tarafindan
Uretilir ve dondstlraltr. Bu dondstiirme slirecinde mekan ol-
dugu gibi kalmaz ve metalas(tir)maya ugrar.

Photo 1. Project view of the bazaar planned to be built (Source: Konya Metropolitan Municipality).
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Sekil 4. Mevlana Muzesi gevresinde yer alan katilimcilarin metalas(tir)ma slreciyle birlikte yasadiklarina iliskin goruslerini gésteren kod modeli.
Figure 4. Code model showing the views of the participants around the Mevliana Museum about their experiences with the commodification process.

4.2. Mevlana Muzesi Cevresinde Metalas(tir)ma Suregleri

Metalastirma, deger verme ya da deger atfetme sirecidir. Tu-
ketimciligin, bir anlam Gretimi ve bu anlami yeniden Gretmek
icin kullandigi strateji metalastirmadir. Tiketim ideolojisi igin
asil olan Uriin veya deneyimin kullanim, mibadele, aidiyet,
gosteris ya da sembolik degerlerden birine gére metalastiril-
masidir. Kapitalist sistemde sanat eserleri, kutsal kalintilar ve
hatta paha bigilemez nesneler bile metaya donistirilmekte-
dir. Dolayisiyla sagladigi kullanim, gosteris, aidiyet ve sembolik
degeri Gizerinden bir miibadele degerine sahip olan her nesne
metalastirilmis olur (Cetin, 2017). Simmel (2014) ise bu duru-
mu, bir nesneye estetik olarak deger vermenin, duygusal bir
durum olmadigini, nesnenin estetik olarak degerlendirilmesi-
nin bir begenme ya da hoslanma durumu oldugunu ve bunun
sonucunda da nesnenin kazanacagi anlamin psikolojik olarak
sagladigi mutluluk duygusu ile ortaya ¢iktigini belirtmistir.

Bauman (2017) kapitalizmin, Griin ve 6zellikle deneyimlerin
pazarda satilabilir hale gelmesini sagladigini vurgulamistir. Bu-
radaki Griin ve deneyimler 6zellikle bos zamani degerlendirme
ekonomisi icerisinde pazarlanan metalardir. Mekanin yeniden
Uretimi ve buna paralel olarak yasanan doénusimler sonu-
cunda turizm mekanlarinda metalasma sureci 6zellikle 1980
yilindan sonra uygulanan neoliberal politikalarla birlikte hiz
kazanmistir. Metalasma siireclerinin izlerini 6nemli bir turizm
ve kutsal mekan olan Mevlana Miizesi ve ¢evresinde gormek
mimkindir. Katihmcilarla yapilan gériismelerde katilimcilara
metalasmanin izlerinin ortaya cikarilmasi icin musteri profili,
cekim etkisinin neler oldugu, tiketimde meydana gelen de-
gisimler, satisa sunulan Grdnlerin neler oldugu ve nerelerden
temin edildigi, yapilan iste degisimin olup olmadigi ve esnaflar
arasindaki iliskilerde yasanan degisimlerin neler oldugu sorul-
mustur. Sekil 4’te Mevlana Mizesi ve gevresinde katilimcilarla
yapilan goriismeler sonucunda metalas(tir)ma siireglerine ilis-
kin goruslerini gosteren bir kod modeli yer almaktadir.

Kod modeli incelendiginde Mevlana Mizesi ve cevresinde yer
alan esnaflardan olusan katilimcilarla yapilan goérismelerde
metalas(tir)ma sireglerinde mdsteri profillerinin yerli turist-
lerden olustugunu ifade etmislerdir. Msterilerin yerli turist-

lerden olugmasinin baglica nedenleri arasinda, yabanci turist-
lerin turlarla birlikte gelmesi ve ziyareti tamamlayip tekrar
geri donmesi olarak vurgulamislardir. Yerli turistin cogunlukta
olmasindaki bir diger etkende son yillarda ulasim hatlarinin
gelistirilmesi ve turizm mekanlarina erisimin daha kolay olma-
sindan kaynaklanmaktadir. Katilimcilar bu durumu su sekilde
ifade etmislerdir:

Su an burayla ilgili yanhs bir algi var. Disaridan bakildigi
zaman buraya stirekli yabanci turist geliyormus gibi diisii-
niiliiyor. Ama su an ¢ogunlukla yerli turist gelir. Cocuklu-
gumda yabanci turistler gelir maksimum bir hafta burada
kalirlard.. (K5, 50, Erkek, Universite)

Cogunluk yerli turist geliyor. Yakin ¢evre illerden giintibirlik
gelenler olurdu ya da resmi kurum igi egitimlerde ailele-
riyle gelenler olurdu. Hizli trenle birlikte ziyaretgi sayisi da
artmisti. Yabanci turist geliyor ama yerli turist kadar degil.
(K7, 55, Erkek, Lise)

Yerli turist cogunluktaydi. Kafile olarak gelen gruplarda
oluyordu. Ama diikkén kii¢iik oldugu icin kalabalik oldu-
gundan kafile gruplar ¢cok az gelmeye baslamisti. Clinkii
bekleme korkulari oluyordu, masa bosaldikga miisterileri
aliyorduk. Genellikle bireysel olarak gelen turistler oluyor-
du. (K10, 56, Erkek, Universite)

Katihmcilar yabanci turistin gelmemesinin nedenleri arasinda
turlarin etkili oldugunu ama asil etkenin turistlere uygulanan
hos olmayan davraniglardan kaynaklandigini belirtmislerdir.
Turistlerden yiiksek lcret alinmasi, defolu Uriin satilmasi gibi
nedenler gosterilmistir. Katimcilar bu durumu su sekilde ifa-
de etmislerdir:

Eskiden én caddedeyken yabanci turistlere ¢ok iriin satar-
dik. Simdi ne én diikkdnlara ne arka diikkénlara yaban-
ci turist gelmiyor. Hep esnafimizin sahtekdrlik, hileli mal
satmasindan dolayi. Eskiden karayoluyla Bosnali hacca gi-
denler gelirdi. Gece ugrarlardi o gelenlere hep defolu (iriin
sattilar, daha sonra gelen kisiler sadece ziyaretlerini yapip
gidiyorlar. Tur gérevlileri artik yabanci turisti getirmiyor.

4 Kodlarin yaninda yer alan rakamlar, ifadenin belgeler igerisinde kac defa gectigini gostermektedir.
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Konya bu yénden ¢ok kaybetti. Gelen diger gayrimiislim
turistlere de ayni sekilde 10liralik iiriinti 100liraya sattilar.
Béyle olunca cok kaybimiz oldu. (K1, 58, Erkek, ilkokul)

Burada problemler bize ait, yiiz dolarlik kilimi bin dolara
satarsan turisti bekleme. Ne yaptiysak kendi kendimize
yaptik. (K2, 52, Erkek, Universite)

Mevlana Miizesi cevresinde yer alan esnaflarla yapilan goris-
melerde katiimcilara en genel anlamda misteriyi buraya ge-
ken nedir diye sorulmustur. Cekim etkisinin Mevlana oldugu
tekrar edilmistir. Cekim etkisinin Mevldna olmasinda, Konya
denilince akla ilk olarak Mevlana gelmesi ve gelen ziyaretgi-
lerin mize gevresinde yer alan dikkanlardan satis yapmasini
saglyor. Katihmcilar bu durumu su sekilde ifade etmislerdir:

Konya deyince akla hemen Mevldna geliyor. Turistin bura-
ya gelmesinde ve bizlerden alisveris yapmasindaki temel
neden bu. (K2, 52, Erkek, Universite)

Hediyelik ¢ok genis bir kavramdir. Biz burada Konya hari-
tasi Mevldna hatirasi satiyoruz. Burada ana ége Mevildna
ya da Konya olmazsa gecerliligi yoktur. Su an gliniimiizde
internet alisverisi yayginken insanlar tutup oradan hatira
iriin almaz. Yerinde ziyaret ettigi zaman driind alr. Miis-
teriyi buraya ceken de budur. (K5, 50, Erkek, Universite)

Katihmcilara, gelen musterilerin zaman icerisinde tavir ve tu-
tumlarinda nasil degisimlerin meydana geldigi sorulmustur.
Katihmcilar su an ki misterilerin tavirlarindaki degisimin daha
bilingli olmasindan kaynaklandigini su sekilde ifade etmisler-
dir:

Eskiden gelen miisterilerle su an ki miisteriler farkl. Simdi
gelen miisteriler daha bilingli. (K3, 70, Erkek, ilkokul)

Emege dayali liriin satan esnafin miisterisi genelde ala-
cagi driiniin degerini bildigi icin yani bilingli oldugundan
yaklasim noktasinda ona gére yaklasir. Ama ithal ya da
plastik bir triin alacaksa miisteri ona yaklasimi daha farkl
olur. (K5, 50, Erkek, Universite)

Musterinin tavir ve tutumunun, ekonomik durumu ve egi-
timiyle ilgili olmasindan kaynaklandigini belirtmislerdir. Bu
durumun tercih edilen Griine yansidigini buna bagl olarak da
taleplerin degistigini katilimcilar su sekilde ifade etmislerdir:

Zaman igerisinde insanlarin para kazanmasi zorlastik¢a al-
digi tirtiniin islevsel olmasini istiyor. Hem kaliteli hem ucuz
hem de gérseli iyi olsun istiyor. Talepleri de tavirlari da as-
Iinda ekonomik durumuna, aldigi egitime gére degisiyor.
(K2, 52, Erkek, Universite)

insanlarin hayat tarzi degisti, herkes tatil yapmak istiyor
ve su an baktigimizda her gelir grubundan miisteriler ge-
liyor. Talepleri de dedisiklik gésteriyor. (K4, 38, Erkek, Uni-
versite)

Musterinin tavrinin degisimi aslinda tiketim kiltirinin de
degismesiyle baglantili olarak karsimiza gikiyor. Katihmcilara
misterinin tiketim aliskanlklarindaki degisimlerin neler ol-
dugu sorulmustur. Musterinin tiiketim alskanhklarinda 6nce-

den daha blyiik gosterisli Griinler tercih edilirken giinimizde
daha kiigiik, minimal Grinlerin tercih edildigi belirtilmistir. Mi-
nimal Urlnlerin tercih edilmesini katilimcilar su sekilde ifade
etmislerdir:

Su an gelen miisteriler daha minimal diriinleri tercih edi-
yorlar. 10 yil énce biiyiik tablolar tercih edilirken simdi bib-
lolar tercih ediliyor. (K4, 38, Erkek, Universite)

Eskiden bir kiloluk seker satarken su an 200gramlik seker
satiyoruz. Mecburi bir iriin olmadidi igin insanlar daha
cok zevkine gére (iriin istiyor. Talep her zaman degisebili-
yor. (K6, 40, Erkek, Universite)

Katilimcilar misterinin tiketim aliskanhgindaki degisimi do-
yumsuzluk olarak nitelendirmesinde ¢ok fazla gesit ve Grin
yelpazesi olmasina ragmen daha fazlasini istediklerini belirt-
mislerdir. Uriin cesidi ve yelpazesi arttikca bu sefer kararsizli-
ginda ortaya c¢iktigini katilimci su sekilde ifade etmistir:

Doyumsuzluk var artik miisterilerde. Cesit ¢ok fazla olma-
sina ragmen bu sefer secimde zorlaniyorlar. Kararsizlk
fazla. (K1, 58, Erkek, ilkokul)

Musterilerin tiiketim aliskanliklarindan ziyade tiiketim ahlaki-
nin degistigini belirten katihmcilar, insanlarin degismedigini de-
gisenin glinlimiiz kosullari oldugu su sekilde dile getirmislerdir:

Gelen miisteriler olarak degil de ¢iinkii insan degismiyor.
Tiiketim ahlaki degisiyor. Eskiden 6ncelik maneviyatsa su
an maddiyat. (K3, 70, Erkek, ilkokul)

Doyumsuzluk ve tiketim ahlakindaki yasanan degisimde, so-
mut olarak nesne elde edilmiyor fakat dis gériinis ile mutluluk
hazzi olusturmasi tiketimci tarafindan nesneye deger kazan-
diriyor. Bu durumda nesne estetik agidan istenen, arzulanan
bir meta bigcimi kazaniyor. Tiiketimci yani misteriler tarafindan
deger kazandirma durumunu katihmcilar begenmeme olarak
vurgulamislardir. Uriin gesidi cogalmasina bagh olarak ve miis-
terideki ¢cekim etkisinin gesitlilik olmasina ragmen yine de be-
genmeme durumunu yasadiklarini katilimcilar su sekilde ifade
etmislerdir:

Cesit ¢cok fazla olmasina ragmen bu sefer secimde zorla-
niyorlar. BeGenmeme durumunu ¢ok yasiyoruz. (K1, 58,
Erkek, ilkokul)

Miisteri gesit seviyor. Eskiden gelirdi miisteri ne varsa onu
alir giderdi. Simdi biitiin diikkanlari dolasiyor. BeGenmiyor
bir tiirlii. (K7, 55, Erkek, Lise)

Katihmcr misterinin tiketim aliskanliklarinda meydana gelen
degisimi glinUmuz kosullarina baglayarak agiklamistir ve sade-
ce musterinin degil herkesin degistigini vurgulamistir:

Gliniimiiz sartlarinda tiiketim olarak herkesin ki degisti
tek miisterinin istekleri ya da aliskanliklari degisti diyeme-
yiz. (K8, 61, Erkek, ilkokul)

Musterinin tavrinda ve tliketim aliskanliginda meydana gelen
degisimlere bakildiginda sadece misteride yasanan bir degi-
sim olmadigi, toplumlarda yasanan degisimin tiketim kaltd-
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rind de etkiledigi gozlenmistir. Katihmcilara degisen tiiketim
kiltarayle birlikte taleplerinde degismesine bagh olarak satisa
sunduklari Grinleri nereden temin ettikleri sorulmustur. Go-
rismelerde Urlnlerin 5 kez Konya’dan temin edildigi tekrar
edilmistir (Tablo 2).

Tablo 2. Satisa sunulan Uriinlerin nereden temin edildigini gosteren tablo.
Table 2. The table showing where the products offered for sale are obtained.

Satisa Sunulan Uriinlerin Temini Frekans %
Konya 5 25
Gaziantep 2 10
istanbul 2 10
Kendi imalati 2 10
Uriinleri Talebe Gére Belirleme 2 10
Gin 2 10
Kutahya 1 5
Kahramanmaras 1 5
izmir 1 5
Afyon 1 5
Aydin 1 5
TOPLAM 20 100

Katihmcilara mekanda meydana gelen degisimler, uygulanan
projeler ve artan turist sayisina bagli olarak yaptiklari iste degi-
siklige gidilip gidilmedigi sorulmustur. Katihmcilardan 6 esnaf
degisiklige gidildigini, 3 esnaf ayni isle devam ettigini belirt-
mistir (Tablo 3).

Tablo 3. Katilimcilarin yapmis olduklari islerde degisimleri gosteren tablo.
Table 3. Table showing the changes in the jobs of the participants.

Degisim Frekans %

Yapilan iste Degisiklik 6 60
Ayni isle Devam 4 40
TOPLAM 10 100

Degisiklige giden esnaflara ise ilk basladiklarinda ne is yaptik-
lari ve degisiklige gitmelerindeki nedenin neler oldugu sorul-
mustur. Degisiklige gitmelerinde Mevlana Miuzesi ¢evresinin
yogun bir sekilde turizm faaliyetlerine agiimasinin etkili oldu-
gu fakat buna bagh olarak, esnaflarin hem turiste hem de ye-
rel halkin ihtiyaclarina yonelik Griinler sattiklari gézlenmistir.
Degisimin ¢ogunlukla hediyelik¢i ya da seker/lokum (izerine
oldugu gorialmustdr. Katilimcilar yapmis olduklari islerdeki de-
gisimleri su sekilde ifade etmislerdir:

Esas meslegimiz aktariye isimiz. Babama Konya da mes-
hur Aktar Hamza derler. Eskiden makara, ip satardik.
Daha sonra o isten sikildik babama ilettim bu durumu. Eski
diikkdndaki isi yaparken karsi taraftaki diikkdni kiraladik
hac malzemeleri satmaya basladik ayni zamanda orada.
Daha sonra diikkdn yikilinca komple oraya tasindik. Hac
malzemelerini satmaya 1985’te basladik. Ana cadde de
hareketli miisteriye aliskin olunca bu diikkdnda nasil yapa-
cadiz diye diisiinmeye basladik. Simdiki diikkdndaki arka-
das bijuteri isi yapiyordu toptancilara gidecegim deyince
burayi devraldik. Bu diikkdna gecince bir tarafini hem top-
tan hem perakende bir tarafini hediyelik esya bir tarafini

da hac malzemeleri yaptik. (K1, 58, Erkek, ilkokul)

Dedem bakkal olarak baslamis burada. 2000 yilinda ben
hediyelik esyaya dénlistiirdiim ve o tarihten beri hediyelik
iizerine devam ediyoruz. (K4, 38, Erkek, Universite)

Mevléna carsisina gegmeden énce yine burada diikkéni-
miz vardi. Mandira/siit Griinleri/peynir (zerineydi diikkd-
nimiz. Mevldna ¢arsisina gegince Mevldna sekeri ve gesit-
lerine gevirdik. (K7, 55, Erkek, Lise)

Katihmcilara, kendi islerinde meydana gelen degisim/d6n-
simlerin diger esnaflarda da olup olmadigl sorulmustur. Ka-
tilimcilar diger esnaflarinda degisiklige gittigini ya da tutuna-
mayip el degistirdigini belirtmislerdir. Uriin degisikligine giden
esnaflarin da yine hediyelik¢i ya da seker/lokum tzerine bir
donisume gidildigi ifade etmislerdir.

Mevlana Miizesi cevresinde yasanan degisim ve doniisim fa-
aliyetlerine bagh olarak ortaya ¢ikan Grin degisikliginin ya da
el degistirmelerinin esnaflar arasi iliskileri nasil etkiledigi kati-
limcilara sorulmustur. Katihmcilar, rekabetin ortaya ¢ikmasin-
daki temel etkenin ayni Grlin yelpazesine sahip olunmasindan
kaynaklandigi, esnaflar arasindaki iliskinin 6nceden daha iyi
oldugunu, saygih davranildigini ama giinimiizde ise tam tersi
bir durum yasandigini ve araya sogukluk girdigini su sekilde
ifade etmislerdir:

Cok iyiydi. Cocuklugumda gelip gittigim dénemlerde ha-
tirliyorum komsuluk, muhabbet vardi, simdi kimse kimse-
ye selam bile vermiyor, herkes birbirine kiis. Mesela karsi
taraftaki hediyelikgiler var her hafta kavga ¢ikar rakip ol-
duklari igin. Konya esnafinda miithis bir rekabet var. Sekeri
aliyor disari ¢ikiyor, rekabet yapmaya ¢alisiyor ama bu re-
kabet para kazandirmiyor. (K1, 58, Erkek, ilkokul)

Ayni lriinler satildidi icin rekabetten kaynaklanan bir so-
gukluklar oldu diyebiliriz. Cok siikiir bizde ¢ok yasanmadi
ama karsi ¢arsida (Sekerciler) rekabet oldukga fazla. Aslin-
da bu iliski kisilerden kaynaklaniyor. Eger bir kisi art niyetli
davranirsa iliski o sekilde devam edip gidiyor. Yine dedigim
gibi ayni iriinler satildidi icin ekonomik kaygidan da kay-
naklanan problemler oluyor. (K6, 40, Erkek, Universite)

Esnaflar arasindaki iliskiyi bencillik olarak nitelendiren katilim-
cilar, bunun nedenlerini yine ayni Urln satisi yapilmasindan
kaynaklanan rekabete baglamislardir. Eskiden esnaflar arasin-
da “biz” bilincinin hakim oldugunu katilimcilar su sekilde ifade
etmislerdir:

Babamin bir sézii vardir: “Bir bardadin iginde bosken hava
vardir, yani maneviyat vardir. Bardadin igini suyla doldur-
duk¢a yani maddiyatla doldurdukca, doldurdugun kadar
maneviyat icinden ¢ikar”. Su an insanlarin maddiyatlari
arttikca maneviyatlari zayifladi ve gerek sosyal medya
gerek diinyayla entegre olma isi insanlari bireysellestirdi.
Eskisi gibi cok komplike ¢alismiyoruz, biz diye ¢alismiyoruz
hep ben diye ¢calismaya basladik o yiizden iliskiler zayifladi
iyiye gitmiyor. (K2, 52, Erkek, Universite)

Eskiden bu kadar rekabet olmadigi séylenir. Ama su an da
satilan (rtinler hemen hemen ayni oldugu igin rekabet ve
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bencillik daha fazla. (K4, 38, Erkek, Universite)

Katilimcilar, esnaflar arasindaki iliskiyi giiven olarak nitelen-
dirmislerdir. Uzun yillar ayni esnaflarla tanisiyor olmalari ve
birbirlerine is yerlerini dahi emanet edebildiklerini fakat bu
durumun eskisi kadar olmasa da hala devam ettigini su sekilde
ifade etmislerdir:

Eskiden esnaf iliskileri miikemmeldi. O ¢arsinin bir gegmisi
vardi. Herkes birbirini, ailesini, ¢olugunu, ¢ocugunu tanir-
di. Disarida bir isimiz oldugunda birbirimize emanet eder
giderdik. Su an da var tabi ki de ama eskisi gibi degil. (K7,
55, Erkek, Lise)

Degisim yasandi. Ozellikle bir yerde karsilikli iliskilerin iyi
oldugu kisilerin kalmasi 15-20 seneyi buldu. lletisimin sag-
lanmadigi ya da saglanamadigi kisiler ¢cogunlukla gitti.
Diikkén komsularimiz ¢ok iyiler, diikkdnimizi emanet edip
bir yere gidebiliyoruz. (K9, 42, Erkek, Lise)

Turizm etkinliklerinin artmasina bagh olarak mekanin sirekli
yeniden Uretime tabii tutulmasi yapilan iste, esnaflar arasin-
daki iliskilerde degisime hatta donlsiime neden oldugunu
gozlenmistir. Glven ve saygi Uzerine kurulan iligkilerin zamanla
rekabetci ve bencil bir hal almasinda temel etken olarak karsi-
miza tek bir kilturel kimligi ve buna bagli olarak ortaya ¢ikan
turizm cekiciligini barindirmasidir. Giinlimiizde Mevlana Miize-
si cevresinde uygulanan dénisim projelerinde bdlgenin daha
cok cekim merkezi olmasi, daha fazla turist ve buna bagli olarak
yapilan faaliyetlerle birlikte ticaretin canlanmasinin istenmesi
metalas(tir)manin yasandiginin en biiyik gostergesidir.

6.Sonug¢

Toplumsal mekani temel alan politik kararlar ve uygulamalar,
mekani ekonomik temelli bir yapi déniisiimiine tabi tutmak-
tadir. Bu ortaya ¢ikan durum kiresel duslince yapisindan zi-
yade belirli bir ddnemin disiince yapisinin teorik ve pratik bir
sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ylizden mekani Gre-
tim stireglerinden ayri disiinemeyiz. Ayri distintldigunde fi-
ziki mekan one cikar, tasarlanan ve toplumsal mekan goéz ardi
edilir (Yurdad®n Aslan ve Yavan, 2018). Ozellikle 1980 yilindan
itibaren Turkiye’de benimsenen neoliberal ekonomi politika-
lari, kentleri sermayenin lretim alanlari haline donlstirmus-
tar. Fiziksel mekan ve ona ylklenen anlamlar yeterli olmayip,
toplumsal mekanin Gretiminin ekonomik olarak farkindaligi
on plana ¢ikmaya baglamistir. Sermaye ve mekan arasindaki
diyalektik iliski yeni dinamikler meydana getirerek farkli ye-
relliklerde farkli goériinimler olabilecegine isaret etmektedir
(Keyman ve Lorasdagi, 2010). Bu noktada her bir yerelin kendi
kimligini ortaya ¢ikarmaktadir.

Lefebvre’nin ¢l mekansal yaklasimi ve Marx’in meta ¢6ziim-
lemesi Gzerinden Konya Mevlana Mizesi ve cevresi deger-
lendirildiginde kentin kimligini ortaya cikararak yeni lretim
alanlari olusturmak amaglanmigtir. Konya’da kentsel kimligin
ortaya cikarilmasinda Mevlana Mizesi ve ¢evresi mekansal
Gretimin en 6nemli yapitasini olusturmaktadir. Kent yonetimi

mekanda, 2000li yillara kadar ulasim, glivenlik gibi hizmetle-
re odaklanan bir yonetim sekli olarak karsimiza ¢cikmaktaydi.
Ancak bu durum zamanla sehrin ¢ekim etkisini ve uluslararasi
bilinirligini artirmayi saglayacak, ekonomik temelli faaliyetle-
rin yerine getirilmesi olarak genislemistir. Yapilan ekonomik
temelli projelerde kent kimligi liretiminde “Mevlana $Sehri”,
“kiltir baskenti”, “marka sehir”® gibi ifadeler kullanilmakta-
dir. Kentin pazarlamasinda bu imge ve imajlarin kullaniimasi
uluslararasi rekabette kenti 6zellikle turizm alaninda 6n plana
cikarmak amacglanmaktadir. Kent merkezi bu sekilde Gretim ve
yeniden Uretimle tiketim nesnesi haline dénustirdlmastar.
Kentin pazarlanmasinda ve tiiketim nesnesi haline donlisme-
sindeki temel faktor olarak karsimiza iktidar iliskileri ve buna
bagli olarak yine uygulanan projeler cikmaktadir.

Yapilan projeler dikkate alindiginda fiziksel mekanda degisim-
ler meydana gelmis ve toplumsal mekan donusturilmustir.
Toplumsal mekanda yasanan déntsiim siireglerinde turizm ol-
gusu Mevlana Miizesi ve ¢evresinde daha ¢ok 6n plana gikmis
ve sermayede daha kolay bir sekilde pazarlanmistir. Katihm-
cilarla yapilan goriismeler sonucunda da buna ulasilmaktadir.
Kentin pazarlanmasinda ve ¢ekim etkisindeki temel vurgunun
“Mevlana” Gzerinden yapilmasi bunu desteklemektedir.

Mekanin yeniden Uretime tabi tutulmasi ve bunun turizm
merkezi lizerinden yapilmasi ¢ekim etkisinin artirilarak, eko-
nomik temelli bir dontsimu karsimiza ¢ikarmaktadir. Meka-
na yuklenen anlamlarin ve kurulan bagin yerini “maddiyatin”
almasi, esnaflar arasindaki iliskilerde “gliven, saygl” yerine
“rekabetin” olmasi rant odakl bir yasam bicimine neden ol-
maktadir. Sadece esnaf iliskilerinde degisim yasanmamis
ayni zamanda misteri profili ve tiiketim aliskanliklarinda da
zaman icerisinde degisimler meydana gelmistir. Tirkiye’deki
siyasi yapinin degismesiyle Mevlana Muzesi ve ¢evresi ardin-
dan da tiiketim kultirinde metalas(tir)ma sireclerine bagli
olarak “begenmeme”, “doyumsuzluk” ama ayni zamanda da
“minimal” Urlnler tercih edilmeye baslanmistir. Kiltir en-
dustrilerinin ortaya ¢ikmasiyla ekonomik ve politik siireglere
bagl olarak talepler dogrultusunda Mevlana semboli yeni-
den Uretilen ve gesitlendirilen metalas(tiril)an Griine donis-
tlrtlmustdr. Esnaflar buradaki begenmeme ve gesitlendirme
durumunu asmak igin tiketicilere sunduklari tGriinlerde sanki
talepler dogrultusunda olusturulmus ya da tiketici istegi gibi
gosterilerek sunulmustur. Adorno (2014) bu durumu kiltar
enddstrisinde yasanan degisimlerin mekanda da gorindugi-
nl ve insan davranislarini da etkilemenin bir yolu oldugunu
vurgulamistir. Mevlana simgesinin mekanda oldugu kadar
kultlr endUstrisinde de kullaniimasi tiketiciye bu sekilde yon
vermektedir.

Kentsel mekan icerisinde 6nemli turizm merkezinin varhgi
rantla birlikte mekanin metalagsmasini da beraberinde getir-
mektedir. Kapitalizm bu sekilde mekani ele gegirerek yeni me-
kanlar Gretirken ayni zamanda ortaya cikan geliskili durumlari
¢ozmek yerine hafifletip varligini devam ettirmektedir (Sen-
gll, 2001). Var olan yapil ¢evrenin Gretiminde mekana yukle-
nen anlamlar dikkate alinmayarak tasarlanan mekandaki de-

5 Mevlana Kalkinma Ajansi’nda yer alan ifade.
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gisimler on plana c¢ikarilmistir. Mekanin yeniden Gretiminde
projenin tamamlandiktan sonra esnaflara sunulmasi ve onla-
rin taleplerinin dikkate alinmamasi, 1980Ili yillardan itibaren
stirekli donlisiime maruz kalmasi ve bunun sonucunda orada
bulunan esnaflarin belirsizlik iginde olmasi bunun en biyuk
gostergesidir. Ortaya belirsizligin nedenleri arasinda Mevlana
miizesi ve gevresi tarihi kentsel sit alani icerisinde yer aldigi
icin sunulan ve uygulanan projelerde esnaflarin degisim nok-
tasinda so6z sahibi olmamasina ayni zamanda dikkanlarina
herhangi bir degisim yapamamasini beraberinde getirmistir.
Esnaflar degisim yapamadigi icin yonetim tarafindan projele-
rin sunulmasi ve 2000li yillardan itibaren kesin tarih verilme-
mesi belirsizlige neden olmustur.

Sonugcta, Lefebvre’in mekansal diyalektiginden Mevlana Mu-
zesi ve gevresi 6rneginden degerlendirerek mekansal, elesti-
rel bir bakis agisi ortaya koymak amaglanmistir. Tarihi kentsel
alan icerisinde yer alan mekan siireg icerisinde stirekli meka-
nin Gretimine tabii tutulmasi ve ginimizde de devam etmesi
calismanin en 6nemli motivasyonunu olusturmaktadir. Meka-
nin Uretim slreclerinde ¢catisma ortami yaratilmadan mekan-
sal etkinliklerin yapildigi gosterilse de mekan fiziksel olarak
ele alinmis ve toplumsal Gretim sireclerinden bagimsiz olarak
degerlendirilerek ekonomik temelli bir durum ortaya ciktigi
soylenebilir. Mekana sermaye goziyle bakildigi icin Gretim sii-
reclerinde belki de farkinda olunmadan mekanda, iliskilerde,
satisa sunulan Uriinlerde metalas(tirymanin da beraberinde
ortaya c¢iktigi sdylenebilir.
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