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Ozet

Davranigsal ekonomi geleneksel ekonomiden farkli olarak karar verme noktasinda insanin duygularina 6nem vermektedir.
Diger bir anlatimla, birgok ekonomik teoride insanlarin rasyonel davrandigi varsayimi vardir. Ancak yapilan ampirik ¢aligmalar
insanlarin rasyonel davranmadigini gostermektedir. Davranigsal ekonomi ¢ok yonlii bir bakis acisi ile insanlarin kararlarini
incelerken birden fazla unsuru goz Oniinde bulundurarak hareket etmektedir. Bu unsurlar ise biligsel Onyargilar olarak
adlandirilmaktadir. Yazinda es anlamlis1 fazla olan ve biligsel dnyargilardan biri olan siirii davranisi ya da stirli psikolojisi
calismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Kisaca, bagka gruptaki bireyleri taklit etmek, seklinde ifade edilebilir. Bu taklit
finans yazininda yatirnm kararlarinda, pazarlama yazininda ise tiiketici satin alma davranislarinda kendini gdstermektedir.
Arastirmanin amaci, es anlamli olan “Herding Behaviour” ve “Bandwagon Effect” kavramlarinin ilgi diizeylerinin
belirlenmesidir. Arastirmanin amacina uygun olarak ilgi diizeyi incelenmesinde, Google’n igerikler i¢in sagladigi istatistiksel
servis aract olan Google Trends veri setinden yararlanilmistir. Amag kapsaminda ilgili kavramlar, “Finans” ve “Reklamcilik
ve Pazarlama” alt kategorilerinde ve ABD’de 2020-2021 dénemleri karsilagtirmali bir sekilde analiz edilmistir. Elde edilen
bulgular kapsaminda ise Tiirkce karsiligi ayni anlama gelen siirli davranis1 veya siirii psikolojisi (Herding Behaviour ve
Bandwagon Effect) farkli alanlarda “kiilt” kavram niteligine biiriindiigii ¢ikarimi yapilmustir.
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Conceptual differentiation in different disciplines: Herd behavior
Abstract

Behavioral economics, unlike traditional economics, gives importance to human emotions at the point of decision-making. In
other words, many economic theories assume that people behave rationally. However, empirical studies show that people do
not act rationally. Behavioral economics acts by considering more than one factor while examining people's decisions with a
multifaceted perspective. These factors are called cognitive biases. Herd behavior or herd psychology, which has many
synonyms in the literature and is one of the cognitive biases, constitutes the starting point of the study. In short, it can be
expressed as imitating individuals in another group. This imitation manifests itself in investment decisions in finance literature
and in consumer purchasing behaviors in marketing literature. The aim of the research is to determine the level of interest of
the synonyms "Herding Behaviour" and "Bandwagon Effect". In accordance with the purpose of the research, the Google
Trends dataset, which is the statistical service tool provided by Google for content, was used to examine the level of interest.
Within the scope of the purpose, the relevant notions were analyzed in the sub-categories of “Finance” and “Advertising and
Marketing” and the 2020-2021 periods in the USA were comparatively analyzed. Within the scope of the findings, it was
deduced that herd behavior or herd psychology (Herding Behaviour and Bandwagon Effect), which means the same thing in
Turkish, take on the quality of a “cult” concept in different fields.
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1. Giris

Klasik ekonomi diisiince olarak rasyonalite kavramma &nemli bir deger bigmektedir. Insan
davraniglarinin homojen oldugunu ifade eden ve her tiirli kosulda bireylerin devamli mantiksal
davrandig1 hipotezle hareket eden rasyonalite fikri ¢cogu zaman tiim gercekligi yansitamamaktadir.
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Smith (1759) yilindaki ¢caligmasinda, psikoloji ve iktisat arasindaki iliskiye deginmis olsa da ¢ok uzun
siireler rasyonalite prensibine dayali fikirler varligimi devam ettirmistir. 2002 Nobel Iktisat Odiilii niin
Vernon Smith ile beraber biligsel psikolog olan Kahneman’a verilmesi iktisat ve psikoloji arasindaki
iligkiyi tekrardan giiclendirmis ve ekonomi biliminde irrasyonaliteye olan Onem artis gostermeye
baslamistir. Bu hususta davranigsal ekonomi yaklasimi sinirli rasyonalite prensibini belirterek iktisadi
Olciimlerde algilarin 6nemini ve gergekligini artirmak i¢in ekonominin psikoloji ile desteklenmesini
anlayisini kabullenmistir. Buna ek olarak davranigsal ekonomi ¢evresel unsurlarin da 6nemli oldugunu;
duygular, fikirler ve biligsel sapmalardan &tiirii kisilerin hi¢bir zaman rasyonel davranamayacagini ifade
ederek, ekonomi disiplininde yeni bir ekoliin temsilcisi olmustur (Kitapci, 2017: 85-86).

Davranigsal ekonominin konusunu olusturan ekonomik davranis, karar ve se¢imlerde zihinsel yanilgi
ve yanlslardan feyz alan irrasyonalitedir. Ozellikle risk, belirsizlik, kriz gibi durumlarda zihinsel yanilg
ve yanlislar kendini daha net gostermektedir. Zihinsel kisa yollar, zor kosullarda hizli bir bi¢imde karar
vermemize destek olmaktadir. Bu ¢erceveden siiratli ve pratik kararlar almamiza olanak saglamaktadir.
Fakat kisa siirede ve hizlica verilen kararlarin hata oran1 yiiksektir ve bdylelikle mantiksal yanlislar ile
sonuglanmaktadir (Aktan, 2018: 348-349). Bu zihinsel yanilg1 ve hatalardan biri olan ve ¢alismanin ana
unsurunu olusturan “siirli davranisi ya da siirii psikolojisi” kisaca, baska gruplarin taklit edilmesi
seklinde ifade edilmektedir. Bu taklit finansta yatirim kararlarinda, pazarlamada ise tiiketici satin alma
davraniglarinda goriilmektedir.

Siirii  davramisi, finans literatiiriinde “Herding Behaviour (HB)”, pazarlama literatiiriinde ise
“Bandwagon Effect (BWE)” olarak kullanilmaktadir. Ayni olguyu ifade eden bu kavramsal farklilagma
calismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Aym1 zamanda bu arastirma ile finanstaki “HB” ve
pazarlamadaki “BWE” kavramlarinin hem kendi iglerinde hem de gaprazlama olarak aranmalarindaki
ilgi diizeylerindeki durumlarin arastirilmasi ise galigmanin énemini ortaya ¢ikarmaktadir.

Calismanin ¢ikis noktasi ve dnemi ¢ergevesinden hareketle arasgtirmanin temel problemini "HB/BWE"
kavramlarina yonelik pazarlama ve finans kategorisinde ilgi diizeyinin artig gosterip gostermedigini
Google Trend verileri ile ortaya koyarak, hem finans hem de pazarlama alanlarinda bu kavramlarin ne
gibi etkileri bulunmaktadir? Ciimlesi olusturmaktadir.

Calismada, ayni anlami ifade eden “HB” ve “BWE” kavramlarinin ilgi diizeylerinin belirlenmesi
amaglanmistir. Calisma amaci1 kapsaminda ilgili kavramlar “Finans” ve “Reklamcilik ve Pazarlama” alt
kategorilerinde ve ABD’de 2020-2021 donemleri baz alinarak aranmaktadir. Bu da ¢aligmanin kisitini
olusturmaktadir. Google Trend verileri ile “HB” ve “BWE” ayni anlami ifade eden kavramlara ait veriler
karsilastirmali bir sekilde analiz eden arastirma olmasi agisindan hem uluslararast hem de ulusal
literatlirde 6zgiin bir deger tasimaktadir. Ayn1 zamanda arastirma amaci g¢ergevesinde ilgili kavram
teorik agidan agiklanmus, literatiir taramasina deginilmis ve aragtirma perspektifinde ilgili kavramlarin
trend analizi neticelerine yer verilmistir.

2. Kavramsal Cerceve ve Ilgili Literatiir Taramasi

Aragtirmanin bu kisminda “Siirii Psikolojisi-Siiric Davranisi” kavram (Bandwagon Effect, Herding
Behavior) ve ilgili literatiir taramasina yer ver verilmistir.

2.1. Siirii Psikolojisi-Siirii Davramis1 (Bandwagon Effect, Herding Behavior)

Siirii psikolojisi, kisaca diger insanlari taklit etme ya da onlara paralel hareket etme ya da merkezi bir
yonlendirme olmaksizin toplu olarak hareket eden bir gruptaki bireylerin davranisi seklinde
aciklanmaktadir ve yazinda siirii psikolojisi, ¢cogunluga uyma vb. gibi kavramlar ile de ifade
edilmektedir (Braha, 2012). Zamanla bu kavram, bireyler arasindaki diigiince ve davranislarin iletilme
mekanizmalarini ve bunlar arasindaki baglantt modellerini agiklayarak biligsel sinirbilimden ekonomiye
kadar bir¢ok alana yayilmistir (Raafat vd., 2009; Burke vd., 2010). Bu kavram ekonomi literatiiriinde
kullanilmadan 6nce sosyal bilimlerde ve davranig bilimleri basliklar1 altinda incelenmekteydi. Zaman
icerinde de davranigsal ekonomi ve finans bilimleri kapsaminda da dnemli bir duruma gelmistir. Ayn
zamanda ilgili kavramin, tiiketici davranislarinda da yaygin olarak goriilen genis etkilere sahip oldugu
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goriilmektedir (“Bandwagon Effect”, 2022). Finans bilimlerinde siirii psikolojisi ya da siirii davranist
“Herding Behaviour (HB)” kavramu ile iliskilendirilirken, kavram pazarlama biliminde “Bandwagon
Effect (BWE)” ile iliskilendirilmistir.

Siirii psikolojisi kavramini ilk etapta “Bandwagon Effect” yani Tiirkge karsiligi “Bando Arabasi Etkisi”
ile aciklamak miimkiindiir. Bu kavram tanim olarak, mantikli sorgulama yapmaksizin diger kisilerin
tutumlarina ve vermis oldugu kararlari temel alarak hareket etme seklinde ifade edilmektedir (Aktan,
2018: 358). BWE ilk kez 1848 yilinda Amerikan siyasi sisteminde se¢im propagandasi asamasinda Dan
Rice isimli palyaconun vagon arabasi kullanarak “bandoya katil” slogan ile insanlarin dikkatlerini
¢ekmesi ile bilinmektedir. Bunun neticesinde de kisilerin bir bir vagon arabasinin arkasindan gitmesiyle
de say1 giderek ¢ogalmistir. Gittikleri yolda kisilerin merkezi bir giice maruz kalmadan, birbirlerinden
etkilenerek topluluga ait olmak arzusuyla gruba karismasi, aralarindaki entegrasyonun isareti
niteligindedir (Arikan, 2020: 11).

Kavramin yazina kazandirilmasi ise 1950’li yillarin basinda gergeklesmistir. Hervey Leibenstein
tarafindan ekonomi ve sosyal psikolojik olarak BWE metaforu seklinde yazina tanitilmistir (Rook, 2006:
76). BWE yani bando arabasi etkisinin insan beyninde yer alan boliimlerden ilkel boliimi aksiyona
gegiren diirtiiler ile alakali oldugu yazinda ifade edilmistir (Korkmaz & Dal, 2020: 90). BW, kelime
anlami agisindan bando vagonu veya bando arabasi manasina gelmektedir. Bu kavram Tiirk¢e olarak
stirii psikolojisi seklinde kullanilmaktadir. Bazi kaynaklarda ise HB seklinde de kullanilmaktadir.
Davranig bilimleri, siirii psikolojisi kavramini kaideler ve kosullar sirasiyla temellenmis belirli
akidelerin, bir grup, topluluk, iilke vs.’nin bireyler arasinda yayilmasi seklinde ifade edilmektedir
(Altunéz & Altundz, 2018: 30).

Leibenstein (1950) yilinda BWE’yi diger bireylerin ayni iirlinleri tiiketmesi sonucu bir {iriin talebinde
olugan artis seklinde tanimlamistir. Kisacasi insanlarin bir metayr satin almak icin baska insanlar
tarafindan diirtiilerek satin alma istegini temsil etmektedir. (Leibenstein, 1950: 189). Pazarlama da siirii
psikolojisi kavram1 BWE ya da bando arabasi etkisi seklinde kullanilirken; kavram finans literatiiriinde
siirli davranist HB olarak kullanilmaktadir.

Siirii davranisi irrasyonel bir karar i¢in yapilabildigi gibi rasyonel bir karar verilirken de gosterilebilir.
Fakat dogru bir yatinm karari, ¢ogunluk tarafindan uygulandiginda istenilen neticelere
eristirmeyebilecektir. Bu sebeple baslangicta dogru goriinen ve rasyonel bir karar olarak
adlandirilabilecek bir yatirim karari sonuclari itibariyle irrasyonel bir karara doniisebilmektedir
(Coskun, 2021: 70). Bu ¢ikarimdan hareketle siirli davranisi genel anlamda ifade etmek gerekirse;
rasyonel siirli davranigi ve irrasyonel siirii davranisi seklindedir. Rasyonel siirii davranisi, tesvik 6geleri
veya bilgisel giicliikler sebebiyle optimum karar verme agamasini bozan digsalliklara odakliyken,
irrasyonel siiri davranisi ise yatirimei psikolojisine odaklidir. Ayrica finans yazininda “siirii davranisi”;
bir grup yatinmcinin aym varliga iligkin, ayn1 zamanda ve aymi yonde islem yapmasi seklinde
tamimlanmigtir (D6m, 2003: 135). Siirii davranist ve siirli etkisi, bireyin kendi, daha iyi, yargisina
ragmen, bir kalabaligin eylemlerini takip eden i¢giidiisel diirtiilerdir. Cogunluk etkisi ise, bir bireyin
belirli bir eylemi diger insanlar yapiyor oldugu i¢in yapmaya zorlandigi siirii etkisinde goriiliir
(Dennis,2017). Ayrica Siirii davranmigimin 6nciil etkilerine bakildiginda duygusal zekanin yatirimlar
nasil etkiledigi ve duygusal zeka ile birlikte ayn1 grupta yer alan insanlarm birbirlerini nasil etkiledikleri
rahatlikla goriilebilir (Ulusoy & Civek, 2021). Fakat bu ayrim ¢ok ufak bir noktada kaldig1 ve tanimlar
neredeyse literatiirde benzer oldugu icin bu calismada da yer yer birbirinin yerine kullanilmistir.
Banerjee (1992) yilinda yapmis oldugu ¢alismasinda siirii davranigini, kisilerin kendi kararlar olsa da
onlar1 kullanmak yerine piyasada yer alan diger katilimcilarin bilgilerini kullanmayi tercih ettikleri
seklinde agiklamistir. Bir diger ¢calismada “siirli davranisi”, dahil olunan grubun ya da ¢evrenin fikir ve
tutumlarindan etkilenerek kendi analiz ve degerlendirmeleri yoniinde degil cogunlugun vermis oldugu
karar yoniinde hareket edilmesi olarak ifade edilmektedir (S6nmez vd., 2021: 167). Keynes’in (1936)
yilinda yapmis oldugu ¢alismasinda siirii davranisini su metaforla agiklamistir: Keynes’in (1936)
giizellik yarismasiyla ilgili yapmis oldugu metaforda oldugu gibi yatirimcilar bir sirketin hisse senedinin
gelecekteki degerini tahmin etmeye c¢aba harcarken, diger yatirimcilarin ilgili sirket {izerine fikir ve
beklentilerini de tahmin etmeye ¢aba harcamaktadir. Piyasadaki isaretleri takip ederek kendi edindigi
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bilgiler tam tersi tutuma sinyal verse dahi, cogunlugun izledigi yolu takip eden yatirimcilar siirii gibi
davranarak fiyatlarda bir balon olusmasina ve fiyatin aniden ¢ékmesine sebep olmaktadir. Sonucunda
ise 6nemli 6lgiide risk olusturmaktadir (Keynes (1936)’dan aktaran Coskun, 2021: 70).

Siirti psikolojisinin ya da siirlii davranisinin varligi bircok kez deneylerle ve 6rnek caligmalarla da
kanitlanmistir. Bu noktada bazi deneysel calisma ornekleri; 1935 yilinda Muzafer Sherif tarafindan
gercgeklestirilen “Sherif Deneyi” dir. Bu deneyin icerigi ise; katilimcilardan duvara iletilen bir 15181n
aksiyonlarimi izlemeleri beklenmistir. Deney tamamlandiginda katilimeilara; “1s1k orijinal konumundan
ne kadar uzaklagmistir?”” sorusu yoneltilmistir. Deney sirasinda aslinda 11k hi¢ hareket ettirilmemistir.
Katilimcilara soru tek tek yoneltildiginde cevaplarin birbirine yakin sayilar oldugu, ayni deney grubu
icerinde yoneltildiginde ise karmasik cevaplar verildigi tespit edilmistir. Daha sonra bu deney biraz daha
gelistirilerek, katilimcilan etkilemek i¢in deneye bir kisi daha katilmigtir. Soru tekrar soruldugunda
deneye sonradan katilan ilk cevap vererek, diger katilimcilarin da bu kisiden etkilenerek cevap verdigi
bulgusu saptanmustir. Siirii psikolojisinin net etkileri bu deneyde goriilmektedir. Ikinci deney &rnegi
1951 yilinda Solomon Asch tarafindan yiiriitiilen “Asch Deneyi” dir. Bu deney, kisinin karar asamasinda
cevresel etkinin ne derece 6nemli oldugu iizerine yapilan bir deneysel ¢calismadir. “Uyma Deneyi” olarak
da bilinmektedir. Katilmcilara bir goriis testine girecekleri sdylenmistir. Ik olarak bir ¢ift kart
gosterilmistir. Bu kartlardan birinde kisa, orta ve uzun ¢izgiler bulunmaktadir. Diger kartta ise tek ¢izgi
ve diger karttaki 3 ¢izgiden bir tanesi ile ayn1 boyadadir. Sonrasinda katilimcilara bu kartta yer alan
cizginin diger kartta yer alan cizgilerden hangisine benzedigi sorulmustur. Deneye katilan
katilimcilardan sadece bir tanesi diginda diger denekler Asch’nin asistanlari olup daha 6nce belirlenmig
olan davraniglart sergilemektedirler. Deneyin amaci da ger¢ek denegin tutumlarinin 6teki deneklerden
ne derece farkli oldugunu saptamaktir. Sirasiyla sorular sorulduktan sonra son denege sira gelmistir,
ama kendisine sira gelene kadar dnceki cevaplari duymustur. ilk birka¢ deneme de tiim denekler dogru
yanit vermistir. Fakat sonrasinda ger¢ek denek disinda diger denekler yanlis yanit vermistir. Daha sonra
da tekrar soruldugunda ger¢ek denekte grubun yanlis cevabindan etkilenerek yanit vermistir (“Siirii
psikolojisi”, 2022). Muchnik vd. (2013) yilinda yapmis olduklar1 ¢aligmada, siirii etkisini 6lgmek igin
bir deney tasarlamiglardir. Deneydeki saptama ise; kisilerin sosyal medya platformlarinda sayisi fazla
olan begeni ya da pozitif oylar alan yorum goérdiiklerinde, kendileri de bu olumlu yorumlardan etkilenip
ayn1 yonde oy kullandiklar1 seklinde olmustur. Kaizoji (2000) yilinda, yatirnmcilarin bagkalarinin
yatinm tutumlarindan etkilenip etkilenmediklerini 6lgmek i¢in bir model tasarlamistir. Arastirma
bulgularinda; bagka yatirimcilarin borsada parasal islem yaptiklarini gordiiklerinde ve diger
yatinmcilarinda bundan etkilenip borsaya yatirim yaparak saymnin arttigi saptanmistir. Deney
caligmalar1 da gosteriyor ki siirii psikolojisi farkinda olsak da olmasak da etkisini bir sekilde
gostermektedir.

2.2. Literatiir Taramasi

Literatiirii incelendiginde, Google Trend’in yayinlamis oldugu arama sikliklarin1 konu alan farklh
alanlardaki bilimsel ¢alismalar dikkat ¢ekmektedir. Bu dogrultuda, Google Trend aramalarinin tetkik
edildigi baz1 ¢alismalara agagida yer verilmistir.

Kholodilin vd., (2010) Google arama sikliginin, ger¢ek zamanli bir veri seti kullanarak ABD’deki aylik
0zel tiketimin yildan yila biiylime oranlarii tahmin etmede yardimci olup olmayacagini
arastirmiglardir. Google Trend verilerinin analizi sonucunda elde edilen bulgular, Google aramalarinin
ABD’deki 6zel tiiketimin simdiki tahminlerini iyilestirmede yardimei olabilecegini isaret etmistir.

Penna ve Huang (2010) tarafindan ele alinan ¢calismada, Google arama popiilerlik egilimini kullanarak
ABD igin bir tiiketici duyarliligi endeksi olusturmayi amaglanmistir. Google Trend analizi neticesinde,
Google arama tabanli dizinin (SBI), tiiketim harcamalarinin tahminlemede hem iyi performans
sergiledigi hem de bagimsiz bilgi sagladigr tespit edilmistir. Ayrica Google Trend verilerine gore
olusturulan bu endeksin, Michigan Universitesi’nin Tiiketici Duyarlihig Endeksi ve Konferans
Kurulu’ndan Tiiketici Giiven Endeksi ile yiiksek oranda iligkili oldugu belirtilmistir. Benzer sekilde,
Vosen ve Schmidt (2011) Google Trendler tarafindan saglanan arama sorgusu zaman serilerine dayali
0zel tliketim igin yeni bir gosterge sunmay1 amaclamislardir. Gosterge, Google Trendler uygulamasi
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arama analizlerinin tiiketimle ilgili arama kategorilerinden elde edilen faktorlere dayanmaktadir. Yeni
gbstergenin tahmin performansi, Michigan Universitesi Tiiketici Duyarliligi Endeksi ve Konferans
Kurulu Tiiketici Giiven Endeksi ile kiyaslanmistir. Sonuglar, neredeyse tiim 6rnek ici ve 6rnek disi
tahmin deneylerinde Google gostergesinin ankete dayali gostergelerden daha iyi performans
sergiledigini gostermistir. Bu durum ise, Google Trend’ten alinan bilgilerin dahil edilmesinin 6zel
titketim tahmincilerine 6nemli faydalar saglayabilecegi seklinde yorumlanmustir.

Kati ve Selek (2011) tarafindan yapilan calismada, Web kullanicilarimin saglik bilgisi igin arama
egilimlerini degerlendirme amaclanmistir. “diyabet, AIDS, gebelik, depresyon ve bas agris1” terimleri
Google Trend ile Ocak 2004- Ocak 2011 dénemi i¢in analiz edilmistir. Analiz sonuglarina gore, en fazla
aranan terimin “gebelik” oldugu ifade edilmis ve Google Trend analizinin internette saglik bilgisinin
sunumunda kullanish olabilecegi ¢ikarimi yapilmistir.

Preis vd., (2013) finansla ilgili arama terimleri i¢cin Google sorgu hacimlerindeki degisiklikleri analiz
ederek, borsa hareketlerinin “erken uyari isaretleri” olarak ifade edilip edilemeyecegini belirlemeyi
amaglamuslardir. Google Trend analiz sonuglari, kapsamli davranigsal veri kiimelerinin, kolektif insan
davraniginin daha iyi anlagilmasina yonelik teklifleri birlestirme potansiyelini gdstermistir.

Ortiz-Martinez ve Rios-Gonzalez, (2017) 28 Temmuz 2016’da kutlanilan “Diinya Hepatit Giinii” niin
Google arama etkilerini arastirmiglardir. 28 Temmuz 2016 igin “hepatit” ve hepatitle ilgili diger kavram
aramalarina iliskin Google Trend verilerini kullanmigtir. Bu veriler dahilinde Diinya Hepatit Giinii’'nde
ilgili terim aramalarmin en yiiksek sayiya ulagtigini tespit etmistir.

Kocabiyik vd., (2020) caligmada, Google Trend araciligiyla “Dolar” anahtar kelimesine ait aramalara
iliskin elde edilen son 5 yildaki aranma sayilar1 ile ayn1 donemdeki Dolar kurunun seyrinin nedensellik
iligkisini belirlemek amaglanmistir. Veri seti 05.01.2014-30.12.2018 dénemi ile sinirlandirilmis olup,
Toda-Yamamoto nedensellik analizi yapilmis ve degiskenler arasindaki iligki tespit edilmistir. Analiz
sonuglarina gore, dogrudan Google aramalar1 ve Google arama rakamlan iizerinde dolar kurunda
meydana gelen seyrin etkili oldugu ifade edilmistir. Ayrica tam tersi sekilde Google arama sayilarindan
dolar kuruna dogru da bir nedensellik iliskisinin oldugu tespit edilmistir. Benzer sekilde, Samirkas
(2020) “Bitcoin” popiilerliginin Bitcoin fiyatlarini etkileyip etkilemedigi veya Bitcoin fiyatlarinin bu
iriinlin popiilerligini artirip artirmadigi belirlemeye galismistir. Bu kapsamda Bitcoin'in dolar cinsinden
fiyat egilimi ile Google Trend “Bitcoin” aranma siklig1 arasindaki nedensellik iligkisini belirlemeyi
amaglamistir. VAR modeline dayali Toda-Yamamoto (1995) testi ile nedensellik iligkisini inceleyerek
ve Bitcoin fiyatlari ile Google aramalari arasinda tek yonlii bir nedensellik iligkisi oldugu ve bu iliskinin
yoniiniin Bitcoin fiyatlarindan Google aramalarina kadar belirlendigi sonucuna varilmustir.

3. Yontem

Siirii davranisi kesin olarak tanimlanmasi zor bir kavramla olmakla birlikte, en genel tanimiyla,
bireylerin birbirleri ile baglantili olan davranig kaliplarini ifade eder. Bu anlamda bu kavram, ¢ok fazla
yeni bilgi olmadan alinan kararsiz degisikler ve kusurlu beklentileri de kapsamaktadir (Devenow &
Welch, 1996: 604).

Calismada, ABD’de 2020-2021 déneminde ayni1 anlami ifade eden “Herding Behavior” ve “Bandwagon
Effect” kelimelerinin “finans” ve “reklamcilik ve pazarlama” alt kategorisinde bilinirlik diizeyini tespit
etmek amaglanmaktadir. Bu dogrultuda ilk olarak, “HB” “finans” kategorisinde, “BWE” “reklamcilik
ve pazarlama” alt segmentinde aranmaktadir. Sonrasinda ilgili kelimelerin literatiir bilinirligini
belirlemek amaciyla anahtar kelime ve kategori karsilastirmasi yapilmaktadir. Diger bir ifade ile “HB”
“reklamcilik ve pazarlama” alt segmentinde, “BWE” ise “finans” kategorisinde incelenmektedir.
Calismanin ¢ikis noktasini olusturan bu karsilastirma, ilgili kelimelerin hangi brans da daha fazla
bilindigini ve kullanildiginm belirlemek amaciyla yapilmaktadir. Caligma amacina uygun olarak anahtar
kelimelerin incelemesinde Google Trend arama motoru verileri kullanilmaktadir.

Google Trend bir veri analizi yontemidir. Bu yontem, belirli bir alandaki cografik bolgede yasayan
bireylerin Google arama motorunda yaptiklar1 sorgulamalarin hacmini ve zaman dizilimi dizisini
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belirlemeye imkan saglar. Belirli bir cografi kesim igerisinde s6z konusu olan arama terimi sorgu hacmi;
toplam sorgu hacminin, incelenmis olan zaman aralig1 siirecinde belirlenen bolgedeki toplam sorgulama
sayisinin toplam sorgu hacmine boliinmesi edilmektedir. Belirtilen ilk tarihteki sorgu paylasimai ise sifir,
ilgili ile elde donem dilimindeki sorgu payr maksimum 100 olacak bigimde, normallestirilir (Choi &
Varian, 2012).

Bagka bir anlatimla Google Trend, Google araciligiyla gerceklestirilen arama sorgularinin goreli
hacminin bir dizinini saglar. Google Trend'in Arama Trendleri uygulamasi, otomatik bir siniflandirma
motoru kullanilarak toplam 605 kategori ve alt kategoride siniflandirilan arama sorgularimin toplu
dizinlerini saglar (Vosen & Schmidt, 2011: 567).

Google Trendler, Google Arama web sitesindeki ve diger bagli Google sitelerindeki tim web
sorgulariin bir boliimiinii analiz ederek internet arama modellerine erigim saglar. Portal, Google
Arama'da gergeklestirilen tiim aramalar arasinda kullanici tarafindan belirlenen bir terim i¢in yapilan
aramalarin oranini belirleyerek, belirli bir yer ve zaman dilimi i¢in belirli bir terimin sorgu pay1 olan bir
goreli arama hacmi (RSV) saglar, zaman serisi boyunca o terimin en yiiksek sorgu payi ile
normallestirilir. Kullanic, bir sehir, iilke veya diinya olsun, ¢alisacagi cografi alani belirleyebilir; veriler
diinya ¢apindaki tiim iilkeler i¢in mevcuttur. Ayrica, kullanic1 ¢calismak i¢in Ocak 2004’ten bugiine
kadar aylara veya giinlere boliinen bir zaman araligi segebilir. Ayrica bu yontem kullaniciya, cografi
alanlar ve zaman periyotlari arasinda en fazla bes farkli arama teriminin RSV’sini veya belirli bir arama
teriminin RSV’sini karsilagtirabilme imkani saglar. Buna ek olarak, kullanici, aramay1 kisitlamak igin,
her biri "Saglik — Ruh Sagligi — Depresyon" gibi toplam 300’den fazla secenek i¢in birden fazla alt
kategoriye sahip 25 belirli konu kategorisinden birini segebilir (Nuti vd., 2014).

3.1. Analiz/Bulgularin Degerlendirilmesi

Stirii davranisi, en genel tanimiyla, bagkalarinin davraniglarini taklit etme durumudur. Fakat ilgili
literatiir incelemesi sonucunda, uluslararasi alanda finans ve pazarlama bilim dallarinda ayn1 anlama
gelen Ingilizce iki ayr1 sdzciik ile kullamldig1 dikkat ¢ekmistir. Bu durum calismanin ¢ikis noktasini
olusturmakta ve Google Trend verilerinin bu durumu destekleyip desteklemedigi yakin dénem igin
(2020-2021) arastirilmistir. Bu dogrultuda ilk olarak ABD’de 2020 finans alt kategorisinde “Herding
Behaviour” anahtar kelimesi aranma siklig1 Grafik 1°de gosterilmistir.

Grafik 1. ABD’de 2020 “Herding Behaviour” anahtar kelimesi aranma sikliklar1 (Finans)

Kaynak: https://trends.google.com/trends/?geo=TR (Erigim Tarihi: 15.01.2022)

Grafik 1’den yansidigi lizere ABD’de “HB” sorgulamasi, “finans” kategorisinde ve 1 yillik
boliimlendirmelerle 6l¢iimleme yapilmistir. Yilin genelinde bir hareketlilik olmakla birlikte, Haziran
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ayinda goriilen durgunluk dikkat ¢ekmektedir. Aranmanin pik noktasinin ise Ekim’in son haftasinda
meydana geldigi grafikten goriillmektedir.

Grafik 2. ABD’de 2020 “Herding Behaviour” anahtar kelimesi aranma sikliklar1 (reklameilik ve pazarlama)

Kaynak: https://trends.google.com/trends/?geo=TR (Erisim Tarihi: 15.01.2022)

“Herding Behaviour” kelimesinin 2020 yilina ait aramalardaki yogunluk Grafik 2’de gosterilmektedir.
Grafik 2 incelendiginde, 2020 y1l1 igerisinde “reklamcilik ve pazarlama” alt kategorisi kapsaminda ilgili
anahtar kelimenin aranma sikliginin ¢ok fazla goriilmedigi ve yilin sadece belirli bir ayinda yiikselip
hemen tekrar diisme egilimine gectigi goriilmektedir. Yasanan bu pik noktasindan sonra ise tiim yil
“Herding Behaviour” kelimesinin “reklamcilik ve pazarlama” alt kategorisinde aranmadigi dikkat
cekmektedir. Diger taraftan, “Herding Behaviour” kelimesinin ayni yildaki “finans” kategorisinde
olusan sorgulanma sikligi ile karsilastirilmasi yapildiginda, ilgili kelimenin “finans” kategorisinde
“reklamcilik ve pazarlama” kategorisine kiyasla daha fazla arandigi gézlemlenmektedir. Bu durum
Tiirkge karsiligi siirti davranist olan “Herding Behaviour” kelimesinin finans alaninda reklamcilik ve
pazarlama alanina kiyasla daha fazla kullanildig1 ve bilindigi seklinde yorumlanabilir.

Grafik 3. ABD’de 2020 “Bandwagon Effect” anahtar kelimesi aranma sikliklar1 (reklameilik ve pazarlama)

Kaynak: https://trends.google.com/trends/?geo=TR (Erisim Tarihi: 15.01.2022)
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Grafik 3 ABD’de “Bandwagon Effect” anahtar kelimesinin “reklamcilik ve pazarlama” kategorisindeki
sorgulama sikligini ifade etmektedir. Aranmanin yilin genelinde yogun ve dalgali bir seyir izledigi
grafikten goriilmektedir. Grafigin geneline bakildiginda, en ¢ok aranmanin Ocak’ta oldugu ve Haziran-
Temmuz aylarinda daha az sorgulamanin gergeklestigi dikkat cekmektedir.

Grafik 4. ABD’de 2020 “Bandwagon Effect” anahtar kelimesi aranma sikliklar1 (finans)

Kaynak: https://trends.google.com/trends/?geo=TR (Erisim Tarihi: 15.01.2022)

ABD’de 2020 “Bandwagon Effect” anahtar kelimesinin “Finans” alt segmentinde aranma siklig1 Grafik
4’te ifade edilmektedir. Grafigin genelinde, ilgili kelimenin belirlenen kategoride yogun aranma
hacmine sahip olmadigi ve yilin belirli donemlerinde yiikselip tekrar aniden disiis yasadigi
goriilmektedir. Grafik 4’tin Grafik 3 ile kiyaslama yapildiginda, “Bandwagon Effect” kavraminin
reklamcilik ve pazarlama” kategorisinde daha yogun bir aranma sikligina sahip oldugu fark
edilmektedir. Bu durum ilgili kelimenin finans alaninda reklamcilik ve pazarlama alanina gore daha az
kullanilmasi ile agiklanabilir.

Grafik 5. ABD’de 2021 “Herding Behaviour” anahtar kelimesi aranma sikliklar1 (finans)

Kaynak: https://trends.google.com/trends/?geo=TR (Erisim Tarihi: 15.01.2022)

ABD’de 2021 yili “Finans” alt kategorisi “Herding Behaviour” kelimesinin sorgulanma sikligi Grafik
5’te gosterilmektedir. Grafige ilk bakildiginda neredeyse yil genelinde aym diizeyde aranma sikliginin
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oldugu fakat Ekim ayinda bir sigrama ile pik yasandig1 fark edilmektedir. Nisan, Agustos ve Kasim
aylarmin duragan gectigi yine grafigin bir dikkat ¢eken noktasini olusturmaktadir. Ayrica, “Herding
Behaviour” ilgili konu kismi incelendiginde “glitmek” kelimesi ile de arandig1 goriilmektedir. Bagka bir
anlatimla, herding kelimesinin Tiirkge karsiligi olan “giitmek” kelimesi ile de sorgulandigi
belirtilmektedir.

Grafik 6. ABD’de 2021 “Herding Behaviour” anahtar kelimesi aranma sikliklar1 (reklamcilik ve pazarlama)

Kaynak: https://trends.google.com/trends/?geo=TR (Erisim Tarihi: 15.01.2022)

Grafik 6’da ABD’de 2021 “Herding Behaviour” anahtar kelimesinin “reklamcilik ve pazarlama”
kategorisinde sorgulama siklig1 gosterilmektedir. Grafik 2 ile kiyaslandiginda, ilgili kelimenin ayni
kategorideki aranma sikligina benzer sonuglara rastlanmaktadir. Farkli bir anlatimla, “Herding
Behaviour” kavraminin “reklamcilik ve pazarlama” kategorisinde ¢ok fazla aranmadigi ve seyrek bir
aranma siklig1 goriilmektedir.

Grafik 7. ABD’de 2021 “Bandwagon Effect” anahtar kelimesi aranma sikliklar1 (reklameilik ve pazarlama)

Kaynak: https://trends.google.com/trends/?geo=TR (Erisim Tarihi: 15.01.2022)

“Bandwagon Effect” anahtar kelimesinin “reklamcilik ve pazarlama” kategorisinde 2021 yili donemine
ait aramalardaki yogunluk Grafik 7°de incelendiginde, tiim yil yogun bir hareketliligin oldugu
goriilmektedir.  Ocak ayinda meydana gelen ani sigrama grafigin dikkat g¢eken mnoktasim
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Olusturmaktadir. Ayrica yilin yaz aylarinin diger aylara kiyasla daha az aranmanin gerceklestigi donem
oldugu grafikten yansimaktadir. Google Trend verilerinin ilgili soru kismi incelendigin de ise “whats a
bandwagon” veya “bandwagon meaning” sorulari ile de arandig1 goriilmektedir. Bu durum, bireylerin
reklamcilik ve pazarlama alaninda ilgili kelimeye olan talebi ve ne anlama geldigini 6grenme istegi
seklinde yorumlanabilir.

Grafik 8. ABD’de 2021 “Bandwagon Effect” anahtar kelimesi aranma sikliklar1 (finans)

Kaynak: https://trends.google.com/trends/?geo=TR (Erisim Tarihi: 15.01.2022)

“Bandwagon Effect” kelimesinin ABD 2021 yili1 “finans” kategorisinde aranma yogunlugu Grafik 8’den
yansimaktadir. Grafikte seyrek bir aranma dikkat ¢cekmekle birlikte, anahtar kelimenin “siirii psikolojisi”
ile de arandi1g1 Google Trend verilerinin konu kisminda goriilmektedir.

Tablo 1. ABD’de finans kategorisinde “Herding Behaviour” ve “Bandwagon Effect” anahtar kelimelerinin en
cok arandig1 eyaletler (2020-2021)

Herding Behaviour (HB) Bandwagon Effect (BWE)
2020 2021 2020 2021
1 | Maine Alaska Rhode Island Washington
2 | Bat1 Virginia Kuzey Dakota Kentucky Kuzey Carolina
3 | New Hampshire District of Colombia Virginia New York
4 | Utah lowa Teksas
5 | Colorado Alabama Kaliforniya

Kaynak: https://trends.google.com/trends/?geo=TR (Erigim Tarihi: 15.01.2022)

Tablo 1’de ABD’de 2020-2021 yillar1 arasinda “Finans” alt kategorisinde “Herding Behaviour” ve
“Bandwagon Effect” anahtar kelimeleri i¢in en ¢ok aramanin yapildigi ilk bes eyalet ifade edilmektedir.
Bu ¢ercevede, “Herding Behaviour” kavrami i¢in 2020 yilinda Maine ilk sirada yer alirken onu Bati
Virginia ve New Hampshire takip etmektedir. 2021°de en ¢ok aramanin yapildig ilk ii¢ eyalet sirasiyla
Alaska, Kuzey Dakota ve District of Colombia olarak géze ¢carpmaktadir. Diger taraftan, “Bandwagon
Effect” anahtar kelimesinin 2020 yilinda en ¢ok aramanin gergeklestirildigi ilk eyalet Rhode Island’dur.
Ayni yilin 2. 3. ve 4. sirasinda ise Kentucky, Virginia ve Teksas yer almaktadir. 2021 yilinda ilgili
anahtar kelimenin en ¢ok arandigi ilk ii¢ eyalet ise sirasiyla, Washington, Kuzey Carolina ve New York
seklindedir.
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Tablo 2. ABD’de reklamcilik ve pazarlama kategorisinde “Herding Behaviour” ve “Bandwagon Effect” anahtar
kelimelerinin en ¢ok arandidi eyaletler (2020-2021)

Herding Behaviour (HB) Bandwagon Effect (BWE)
2020 2021 2020 2021
1 Maryland Wisconsin Kuzey Dakota Kuzey Dakota
2 Kaliforniya Florida Delaware Idaho
3 Vermont Kansas
4 Kansas Nevada
5 New Mexico Maryland

Kaynak: https://trends.google.com/trends/?geo=TR (Erisim Tarihi: 15.01.2022)

Tablo 2’den ABD’de 2020-2021 yillar1 arasinda “Reklamcilik ve Pazarlama” alt kategorisinde “Herding
Behaviour” ve “Bandwagon Effect” anahtar kelimeleri i¢in en ¢ok aramanin yapildig: ilk bes eyalet
yansimaktadir. Bu kapsamda, “Herding Behaviour” kavrami i¢in 2020 yilinda en ¢ok aranmanin
yapildig1 iki eyalet goze carpmaktadir. Bu eyaletlerden birincisi Maryland, ikincisi ise Kaliforniya’dir.
2021’de 2020 yilina benzer sonuglar dikkat ¢ekmekte ve en ¢ok aramanin yapildig: iki eyaletten ilki
Wisconsin, ikincisi de Florida’dir. Ayrica, “Bandwagon Effect” anahtar kelimesinin 2020 yilinda en ¢ok
aranmanin gerceklestirildigi ilk {i¢ eyalet sirasiyla, Kuzey Dakota, Delaware ve Vermont seklindedir.
Ilgili anahtar kavramin 2021 yili arama sonuglarina gére olusan eyalet siralamasinda birinci sira
degismemis ve tekrar Kuzey Dakota birinci sirada goriinmektedir. Ayni yilin 2. 3. ve 4. sirasinda ise
Idaho, Kansas ve Nevada yer almaktadir.

4. Sonuc¢

Biligsel Onyargilar, insanlarin daha hizli diisiinmesine ve akil yiiriitmesine yardimci olmak igin
tasarlanan ancak genellikle yanlis hesaplamalar ve hatalara yol acan diisence sistemidir. Bu biligsel
onyargilardan bir tanesi olan siirii davranigi, merkezi bir yonlendirme olmaksizin toplu olarak hareket
eden bir gruptaki bireylerin davranisidir. Zamanla bu kavram, bireyler arasindaki diisiince ve
davraniglarin iletilme mekanizmalarin1 ve bunlar arasindaki baglanti modellerini agiklayarak biligsel
sinirbilimden ekonomiye kadar birgok alana yayilmigtir.

Uluslararasi ekonomi literatiiriinde “Herding Behaviour (HB)” seklinde ifade edilen siirii davranigini
cesitli 6rneklerle agiklamak miimkiindiir. Ornegin, eger bireyler belirli bir varlig1 satin alma konusunda
popiiler bir ilgi oldugunu goriirlerse, bu popiiler destegi kalabaligi takip etmek icin bir neden olarak
alabilirler. Dolayisiyla, insanlar bilingli veya bilingsiz olarak baskalarinin ne yaptigini takip ettikleri igin
bir biitiin olarak piyasa toplu mantiksizlik gosterebilir ve bu durum Etkin Piyasa Hipotezi igin bir
meydan okuma olarak ifade edilebilir (“Herding Behaviour”, 2022). Diger taraftan, stirii davranisi ya da
stirii psikolojisi kavraminin ekonomi biliminin yani sira pazarlama dalinda da sik¢a kullanildigi ve
“Bandwagon Effect (BWE)” seklinde literatiire kazandirildig1 goértilmektedir. BWE, insanlarin, kendi
inan¢larina bakilmaksizin, gérmezden gelebilecekleri veya gecersiz kilabilecekleri bir seyi oncelikle
diger insanlar yapiyor oldugu icin yaptiklar1 psikolojik bir fenomendir. Insanlarin inanglarmi ve
davraniglarini bir grubunkilerle ayni hizaya getirme egilimi olarak da ifade edilen bu kavram, tiiketici
davranislarinda da yaygin olarak goriilen genis etkilere sahiptir.

Bu kapsamda caligmanin amaci, ABD’de 2020-2021 doneminde ayni anlami ifade eden “HB” ve
“BWE” kelimelerinin “finans” ve “reklamcilik ve pazarlama” alt kategorisinde bilinirlik diizeyini tespit
etmektir. Bu kapsamda ilk olarak, “HB” kavrami “finans” kategorisinde, “BWE” kavrami ise
“reklamcilik ve pazarlama” alt segmentinde aranmaktadir. Sonrasinda ilgili kelimelerin literatiir
bilinirligini belirlemek amaciyla anahtar kelime ve kategori karsilastirmast yapilmaktadir. Diger bir
ifade ile “HB” “reklamcilik ve pazarlama” alt segmentinde, “BWE” ise “finans” kategorisinde
incelenmektedir. Calismanin ¢ikis noktasini olusturan bu karsilastirma, ilgili kelimelerin hangi brans da
daha fazla bilindigini ve kullanildigini belirlemek amaciyla yapilmaktadir. Caligma amacina uygun
olarak anahtar kelimelerin incelemesinde Google Trend arama motoru verileri kullanilmaktadir.
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Google Trend verileri kapsaminda olusturulan grafiklerin genel bir degerlendirilmesi yapildiginda;
“HB” Kkelimesinin, “finans” Kkategorisinde aranma sikliginin “reklamcilik ve pazarlama” alt
kategorisinden daha yogun; “BWE” kavraminin da “reklamcilik ve pazarlama” segmentinde olusan
aranma yogunlugunun “Finans” kategorisine kiyasla daha fazla oldugu goriilmektedir. Elde edilen
veriler neticesinde Tiirkge literatiirde es anlamli -birbiri yerine- kullanildig1 goriilen bu kavramin farkli
disiplinlerde terminolojik olarak farklilastig1 goriilmektedir. Bu perspektifte, Tiirk¢e karsilig1 ayni olan-
siirii davranig1 veya siirii psikolojisi- iki kavramin farkli farkli alanlarda “kiilt” kavram niteligine
biirlindiigii ¢ikarimini yapmak miimkiindiir. Hem uluslararasi hem de ulusal literatiirde kullanilan ve
gecmisi ¢cok eskilere dayanmayan Google Trend veri analizinin kullanildigi bu ¢alisma, ilgili yontemi
tercih edecek gelecekteki galismalara 6nemli bir referans olabilecegi diisiincesi hakimdir. Ayrica ileride
yapilacak olan aragtirmalar i¢in ise, es anlamli kelimelerin hangi disiplinlerde daha sik kullanildigin
belirlemek icin ilgili alt kategori ¢ercevesinde Google Trend veri analizi ile tespit edilmesi 6neri olarak
sunulmaktadir.

Kaynake¢a
Aktan, C. C. (2018). Yeni iktisadi okullar: ve iktisadi diistince. Segkin Yayincilik.

Altundz, U., & Altundz, H. (2018). Davranissal ekonomi (norofinans). Segkin Yayincilik.

Arikan, B. (2020). Tiirkiye pay piyasalarinda siirii davranisi: Pay senedi beta katsayilarina dayali
ampirik bir analiz. (Yiiksek lisans tezi). Dumlupinar Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii,
Kiitahya, Tiirkiye.

Bandwagon Effect. (2022, Mart 7). https://www.investopedia.com/terms/b/bandwagon-effect.asp

Banerjee, A. V. (1992). A simple model of herd behavior. The Quarterly Journal of Economics, 107(3),
797-817.

Braha, D. (2012). Global civil unrest: contagion, self-organization, and prediction. Plos One, 7(10),
e48596.

Burke, C. J., Tobler, P. N., Schultz, W., & Baddeley, M. (2010). Striatal BOLD response reflects the
impact the of herd information on financial decision. Frontiers in Human Neuroscience,
4(48). https://doi.org/10.3389/fnhum.2010.00048

Choi, H., & Varian, H. (2012). Predicting the present with Google Trends. Economic Record, 88(1), 2-
9. https://doi.org/10.1111/j.1475-4932.2012.00809.x

Coskun, E. A. (2021). Rasyonel birey diisiincesinin evrimi ve biligsel kisayollar. Bankacilik Dergisi,
(116), 55-80.

Dennis, N. (2017). Trading biases: Herd behaviour and the bandwagon effect. (2022, Agustos 3).
https://capital.com/trading-biases-herd-behaviour-and-the-bandwagon-effect

Della Penna, N. & Huang, H. (2010). Constructing consumer sentiment index for US using Google
searches. Department of Economics, (26).

Devenow, A., & Welch, I. (1996). Rational herding in financial economics. European Economic
Review, 40(3-5), 603-615. https://doi.org/10.1016/0014-2921(95)00073-9

Dom, S. (2003). Yatirimci psikolojisi. Degisim Yayinlari.
Google Trends. (2022, Ocak 1). https://trends.google.com/trends/?geo=TR1

Herding behaviour, economics help. (2022, Mart 7). https://www.economicshelp.org/blog/
137494/concepts/herding-behaviour/

Kaizoji, T. (2000). Speculative bubbles and crashes in stock markets: An interacting-agent model of
speculative activity. Physica A: Statistical Mechanics and its Applications, 287(3-4), 493-506.
https://doi.org/10.1016/S0378-4371(00)00388-5

132


https://www.investopedia.com/terms/b/bandwagon-effect.asp
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC3485346
https://doi.org/10.1111/j.1475-4932.2012.00809.x
https://trends.google.com/trends/?geo=TR

Fatih Konak, Funda Civek, Esra Ozkahveci Business, Economics and Management Research Journal
2022, 5(3),121-134

Kati, M., & Selek, S. (2011). Search frequencies of some medical terms in internet: Google trends
analysis. Harran Universitesi Tip Fakiiltesi Dergisi, 8(3), 86-88.

Kholodilin, K. A., Podstawski, M., & Siliverstovs, B. (2010). Do Google searches help in nowcasting
private consumption? A real-time evidence for the US. KOF Swiss Economic Institute
Working Paper, (256). http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.1615453

Kitapci, I. (2017). Rasyonaliteden irrasyonaliteye: Davramgsal iktisat yaklagimi ve biligsel dnyargilar.
Maliye Arastirmalar: Dergisi, 3(1), 85-102.

Kocabiyik, T., Teker, T., & Aksoy, E. (2020). Google Trends “dolar” aramalari ile dolar kuru arasindaki
iliskinin kesfi. IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, (6), 258-271.

Korkmaz, 1., & Dal, N. E. (2020). Kutlik teorisi ve bandwagon etkisi ¢er¢evesinde Covid-19 salgminin
tilketici davranigi acisindan incelenmesi. Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastrmalari
Dergisi, 7(11), 88-125.

Leibenstein, H. (1950). Bandwagon, Snob, and Veblen Effects in the theory of consumers' demand. The
Quarterly Journal of Economics, 64(2), 183-207. https://doi.org/10.2307/1882692

Muchnik, L., Aral, S., & Taylor, S. J. (2013). Social influence bias: A randomized
experiment. Science, 341(6146), 647-651. DOI: 10.1126/science.1240466

Nuti, S. V., Wayda, B., Ranasinghe, 1., Wang, S., Dreyer, R. P., Chen, S. I., & Murugiah, K. (2014).
The use of Google Trends in health care research: A systematic review. PloS one, 9(10),
e109583. https://doi.org/10.1371/journal.pone.0109583

Ortiz-Martinez, Y., & Rios-Gonzalez, C. M. (2017). Global impact of the world hepatitis day 2016: An
evaluation using Google Trends. Journal of Infection and Public Health, 10(5), 690-691.

Preis, T., Moat, H. S., & Stanley, H. E. (2013). Quantifying trading behavior in financial markets using
Google Trends. Scientific Reports, 3(1), 1-6.

Raafat, R. M., Chater, N., & Frith, C. (2009). Herding in humans (PDF). Trends in Cognitive
Sciences, 13(10), 420-428. https://doi.org/10.1016/j.tics.2009.08.002

Rook, L. (2006). An economic psychological approach to herd behavior. Journal of Economic
Issues, 40(1), 75-95. https://doi.org/10.1080/00213624.2006.11506883

Samirkas, M. C. (2020). Google aramalari ile bitcoin fiyati arasindaki iligkinin tespiti. PressAcademia
Procedia, 11(1), 67-72.

Sonmez, L., Géger, §., & Karaca, S. S. (2021). Hisse senedi piyasasinda stirii davramsi: Borsa
Istanbul’da spor kuliipleri ilizerine bir uygulama. Dantsma Kurulu, 167.

Siirii  psikolojisi (Bandwagon effect) nedir?. (2022, Mart 3).  https://www.halildurmus.com/
2021/03/01/suru-psikolojisi-bandwagon-effect-nedir/

Ulusoy, T., & Civek, F. (2021). Determining the effect of emotional intelligence in investment decisions
in sustainable finance. Social Mentality and Researcher Thinkers Journal, (52), 2830-2836.

Vosen, S., & Schmidt, T. (2011). Forecasting private consumption: Survey-based indicators vs. Google
Trends. Journal of Forecasting, 30(6), 565-578. https://doi.org/10.1002/for.1213

133


https://doi.org/10.2307/1882692
https://doi.org/10.1126/science.1240466
https://doi.org/10.1371/journal.pone.0109583
https://doi.org/10.1016/j.tics.2009.08.002
https://www.halildurmus.com/2021/03/01/suru-psikolojisi-bandwagon-effect-nedir/
https://www.halildurmus.com/2021/03/01/suru-psikolojisi-bandwagon-effect-nedir/
https://doi.org/10.1002/for.1213

Fatih Konak, Funda Civek, Esra Ozkahveci Business, Economics and Management Research Journal
2022, 5(3),121-134

ETiK VE BIiLIMSEL iLKELER SORUMLULUK BEYANI

Bu c¢aligmanin tiim hazirlanma siireclerinde etik kurallara ve bilimsel atif gosterme ilkelerine riayet
edildigini yazarlar beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Business, Economics and Management
Research Journal’in hi¢bir sorumlulugu olmayip, tim sorumluluk makale yazarlarina aittir.

Bu calisma etik kurul izni gerektiren ¢alisma grubunda yer almamaktadir.

ARASTIRMACILARIN MAKALEYE KATKI ORANI BEYANI

Calismada yazar katki pay1 esit orandadir.
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